Anexa lla HCL nr. 75 din 23.09.2024

REGULAMENT
PRIVIND AMPLASAREA SI AUTORIZAREA MIJLOACELOR DE
PUBLICITATE TN COMUNA VORONA , JUDETUL BOTOSANI

CAP. |
Dispozitii generale

Art. 1

Prezentul Regulament stabileste cadrul legal care sta la baza exercitarii activitatii de
amplasare a mijloacelor de publicitate, reclama si afisaj, in vederea asigurarii conditiilor
pentru un cadru construit coerent, armonios, sigur si sdnatos, pentru protectia valorilor
mediului natural si antropic, pentru prezervarea calitatii peisajului si a cerintelor privind
asigurarea calitdtii Tn constructii.

Art. 2

Prevederile prezentului regulament se aplica posesorilor de firme, operatorilor
de publicitate, precum si executantilor de astfel de lucrari ce isi desfasoara activitatea
pe domeniul public si/sau privat al comunei VVorona, precum si beneficiarilor reclamei
si a proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate mijloace publicitare.

Art.3 Definirea unor termeni utilizati pe parcursul prezentului regulament:

a) Afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, informatii culturale,
comerciale, politice, de instructaj si alte asemenea, imprimat pe suport de hartie
sau pe folie sintetica si expus public;

b) Acord temporar - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de
specialitate a administratiei publice locale, Tn urma unei proceduri de analiza a
proiectului tehnic si a oportunitatii din punct de vedere urbanistic, pentru
amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri fara fundatie;

c) Banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din
material textil, Tn mod obisnuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice;

d) Calcan - fatada fara goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate
laterald sau posterioard, destinata de reguld sa fie acoperita de zidul asemanator
al unei cladiri vecine;

e) Cladire aflata in stare de deteriorare - cladire care prezinta deteriorari ale fatadelor
si/sau elementelor decorative ale acestora, de natura crapaturilor, exfolierilor,
desprinderilor, dezvelirilor de pe suportul constructiv;
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1)

Ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemanatoare, pe care se
ruleaza grafica, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni
variabile;

Firma - orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un
operator economic sau la o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;
Incinta - suprafata de teren Inconjuratd din toate partile de constructii, de
amenajari sau Imprejmuiri;

Indicator publicitar directional(panou directional) - inscris, forma ori imagine
care indica o directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se
desfasoard o anumita activitate. In aceeasi categorie se includ bannerul vertical,
caseta luminoasa, tablita indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin
prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

Mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic
perforat, cum ar fi plasa fina, de mari dimensiuni, fixat pe calcanul cladirilor.
Mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi
publicitare, mesh-uri, ecrane publicitare) folosite in scopul prezentarii unei
activitati comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui
eveniment;

Panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol,
fara fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

m) Panou publicitar - structura provizorie folositd pentru afisarea unui mesaj

P)

publicitar;

- panou tip city light - panou de tip casetd luminoasa, de dimensiuni mici si
iluminare din interior cu tuburi de neon;

- Panou tip backlit - panou publicitar cu una/doua fete de expunere realizate din
profile de otel cu rame din tabla ambutisata, cu sistem de intindere a posterelor
si iluminare din interior cu tuburi de neon;

- Panou tip unipol - structura de rezistenta care se amplaseaza pe suport propriu
- un singur stalp de sustinere din teava metalica-la o indltime fata de sol mai
mare de 5m;

- TV screen - panou publicitar electronic pentru transmiterea de mesaje
publicitare prin afisarea spotului publicitar in format video;

Proiect publicitar special - constructie provizorie atipica, creata special in scopul
promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcatuirea
sa elemente de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

Promovare - ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs
sau serviciu pe piata;

Publicitate - totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru
a facilita cunoasterea si aprecierea de catre consumatori a anumitor produse,
servicii sau pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei



q)

$)

y

unor spatii, lansari de produse, deschideri de magazine si alte asemenea, precum
si orice forma de prezentare a unei activitati comerciale, industriale, artizanale
sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri si servicii,
de drepturi si obligatii;

Publicitate luminoasa - publicitate realizata prin corpuri luminoase, afise sau
panouri luminate printr-o sursa de lumina amplasata astfel incat sa asigure
iluminarea afisului, panoului ori corpului publicitar;

Publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de
panouri sau vopsirea vehiculelor Tn scopuri publicitare;

Publicitate stradala(outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise, in
exteriorul cladirilor;

Publicitate temporara - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente,
manifestatii culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de
produse sau activitati;

Reclama publicitara - activitate prin care o persoanda fizica sau juridica
promoveaza un brand, marca, serviciu, informatie utila, activitate, produs, idee,
folosind mijloace de promovare cunoscute in scopul de a convinge, a face
cunoscut sau a atentiona publicul larg;

t) Steag publicitar - piesa de stofa, panza sau material plastic atasata la un suport

u)

lance, catarg sau stalp, purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

Structura de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, fara fundatie
sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete
realizate din materiale usoare de tip mesh, plasa fina, panza si altele asemenea,
pe care se afla imprimate reclame si mesaje publicitare;

Totem publicitar - structura constructiva sub forma de coloana inscriptionata cu
texte si elemente grafice prin care o persoand fizica/juridica isi identifica
activitatea, amplasatd in dreptul spatiului si numai pe perioada in care isi
desfasoara activitatea, fara a perturba activitatea altor agenti economici si
profilul transversal al strazii permite circulatia fluenta atat pietinal cét si rutier;

W) Suprafata vitrata - element constructiv care permite luminarea naturalda a unui

X)

spatiu interior dar si comunicarea vizuala exterior/interior;
Sticla sablata - sticla cu aspect inghetat;

y) Prisma - element constructiv marginit de fete plane, egale si paralele care

formeaza cele douad baze, iar celelalte, in forma de paralelogram, formeaza fetele
laterale;

CAP. 11
Aprobarea executarii/dezafectarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de
publicitate



Art4 (1) Aprobarea amplasarii, executarii lucrarilor, mentinerii mijloacelor de
publicitate, respectiv desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au
un sistem propriu de sustinere in raport cu pamantul se poate realiza numai in
conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv de desfiintare.
(2) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele
constructiilor aflate in curs de executie a lucrarilor de interventii, ori pe
elementele de Tmprejmuire a santierului aferent se face cu conditia autorizarii
amplasarii acestora impreuna cu lucrarile privind organizarea executdrii lucrarilor
de constructii, sau ulterior, pentru o perioadd mai mica sau cel mult egald cu
durata autorizata a organizarii de santier.
(3) Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor
de publicitate sunt obligati, in conditiile alin.(1 ), sd solicite executantului
constructiei suportului publicitar autorizatia de construire.
(4) Nu se elibereaza autorizatie de construire pentru amplasarea de mijloace
publicitare pe constructii neautorizate sau constructii la care au fost facute
interventii neautorizate.

Art.5 Actele si continutul - cadru al documentatiei pentru avizare/autorizare

(1) Certificatul de urbanism - este actul de informare, prin care solicitantului i se
fac cunoscute conditiile necesare autorizarii, inclusiv lista avizelor si acordurilor.
Se elibereaza solicitantului (persoand fizica sau juridica) in baza unei
documentatii.

(2) Tn cazul reclamelor publicitare amplasate pe imobile aflate Tn domeniul
public sau privat al statului ori al comunei VVorona, judetul Botosani, la expirarea
termenului de mentinere prevazut la alin. (1), proprietarul reclamei publicitare are
obligatia desfiintarii acesteiq si aducerea imobilului la starea initiala.

(3) In situatia in care in termen de 15 zile de la data expirarii autorizatiei de
construire proprietarul reclamei publicitare nu a indeplinit obligatiile prevazute
la alin. (2), autoritatile adminstratici publice ale comunei Vorona, dispun
desfiintarea acestora pe cale administrativa, fara emiterea unei autorizatii de
desfiintare, fara sesizarea instantelor judecatoresti si pe cheltuiala proprietarului
constructiei si cu respectarea ulterioard a cheltuielilor generate de aceasta
operatiune de la proprietarul constructiei, in conditiile legii.

(4) Procedura prevazuta la alin. (2) si (3) poate fi declansata din oficiu de catre
autoritatile administratiei publice ale comunei Vorona sau la solicitarea
detinatorului legal al imobilului.



(5)a) Pentru imobilele aflate in proprietatea privatd a persoanelor fizice sau
juridice, procedura de desfiintare a reclamelor publicitare pe cale administrativa,
va fi realizata cu acordul sau la solicitarea proprietarilor.
(b) Proprietarii reclamelor publicitare au obligatia de a lua masurile necesare
pentru intretinerea si repararea acestora, ori de cate ori este necesar. Etalarea de
afise si reclame cu aspect necorespunzator saucare prezinta deteriorari evidente
si creeaza un aspect necospunzator al spatiilor de publicitate poate duce la
suspendarea autorizatiei.
c) (1) Amplasarea mijloacelor de publicitate pe domeniul public sau privat al
comunei Vorona, judetul Botosani se face prin organizarea de licitatii de catre
Primaria comunei VVorona, potrivit reglementarilor legale in vigoare.

(2) Primarul are obligatia, prin directiile de specialitate:
- Sa intocmeasca studii de amplasament care vor sta la baza licitatiilor;
- Séa stabileasca numarul si dimensiunile reclamelor publicitare aferente fiecarui
studiu de amplasament ;
- Sa intocmeasca caietele de sarcini, conditiile si termenii specifici
metodologiilor de licitatie ;

(3) Dispozitiile art. 5, lit. ¢, punct 2 vor fi supuse aprobarii Consiliului Local
al Comunei Vorona

(4) Contractele si actele aditionale aferente acestora se vor Thainta spre analiza
si aprobare Consiliului Local al comunei VVorona
d) Firmele si reclamele publicitare trebuie sa respecte, atat prin forma cét si prin
continut prevederile Legii 148/2004 cu modificarile si completarile ulterioare,
privind publicitatea.
e) Firmele si reclamele publicitare se vor autoriza si executa cu respectarea
prevederilor Ordonantei nr. 43/1997, republicata, cu modificarile si completarile
ulterioare privind regimul drumurilor, a Ordonantei de urgenta nr. 195/2002 cu
modificarile si completarile ulterioare, privind circulatia pe drumurile publice, a
legislatiei ce reglementeaza domeniul public al comunei Vorona, judetul
Botosani, precum si a celorlalte legi ce reglementeaza regimul proprietatii.
f) Autorizarea firmelor si reclamelor publicitare ce urmeaza a fi amplasate pe
imobile ce reprezinta cladiri de locuit se va face dupa obtinerea de catre solicitant
a acordului majoritatii proprietarilor membri ai asociatiei si al proprietarilor
direct afectati de vecinatate, Tn baza unui contract de inchiriere, de folosinta sau
de concesiune in conditiile prevazute de Legea Locuintei nr. 114/1996 cu
modificarile si completarile ulterioare.



(2) In vederea autorizarii executirii lucrarilor de constructii pentru reclame
publicitare este necesar ca solicitantul sa obtina avizul Primariei comunei
Vorona emis de compartimentul de specialitate.

(3) Obtinerea avizelor prevazute la alin. (1) si (2) va fi prevazuta prin
Certificatul de Urbanism.

h)(1) Pentru constructiile suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de
regimul de proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie etalareade
materiale publicitare pe intreaga perioadd de mentinere in amplasament a acestora.

(2) In situatia in care proprietarul constructiei suport pentru mijloace de
publicitate, nu are contracte de publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria
activitate sau materiale privind campanii educationale de interes public.

i) Detinatorii de firme si reclame publicitare datoreaza bugetului local taxe de
publicitate stabilite in conformitate cu prevederile Legii 571/2003 cu modificarile si
completarile ulterioare, privind Codul Fiscal.

Art. 6
Conditii generale privind autorizarea si executarea reclamelor publicitare

a) Reclamele publicitare amplasate pe teritoriul comunei Vorona, judetul Botosani
vor fi identificabile prin inscriptionarea pe acestea, prin grija proprietarului, in
mod vizibil, a denumirii societatii detinatoare, a codului unic de inregistrare
(C.U.1.) precum si a numarului autorizatiei de construire in baza careia a fost
executata reclama publicitara.

b) Este interzisa amplasarea reclamelor publicitare pe imobile (atat terenuri cat si
cladiri) reprezentand sedii ale autoritatilor publice, cu exceptia afiselor care
anunta activitatea ce se desfas, oara in interiorul sediilor.

c) Este interzisa amplasarea reclamelor publicitare pe gardurile si in interiorul
cimitirelor si lacaselor de cult, a parcurilor si gradinilor publice.

d) Este interzisa amplasarea reclamelor publicitare precum si a semnalizarii de orice
fel pe arbori.

e) Este interzisa amplasarea reclamelor publicitare pe obiecte de arta monumentala
si monumente de for public.

f) Este interzisa amplasarea reclamelor publicitare pe cladiri monument istoric.

g) Este interzisd amplasarea si/sau inscriptionarea de reclame publicitare:

- pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere supraterane;

- pe carosabil.
h)Se admite amplasarea de reclame publicitare pe cladirile institutiilor de

invattdmant, cultura sau alte asemenea, numai daca reclama are legatura cu obiectul
de activitate a institutiei respective.
Art.7
Conditii privind autorizarea si executarea reclamelor publicitare
amplasate pe cladiri



a) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor se pot amplasa alaturi de
firme si reclame care vor respecta prescriptiile privitoare la autorizarea si
executarea firmelor.

b) Reclama amplasata pe fatada unui spatiu comercial se va diferentia fata de firma,
prin culoare, forma sau dimensiune.

c) Se pot amplasa reclame de mari dimensiuni pe calcanele sau fatadele si pe
terasele sau acoperisurile cladirilor cu respectarea urmatoarelor conditii:

(1) Amplasarea acestora se va face in baza unei expertize tehnice astfel Tncatsa
nu impiedice corecta functionare a constructiilor si a elementelor acestora
precum si farad afectarea structurii de rezistenta a cladirilor. Expertiza se va
repeta cel putin o0 data la 10 ani de la data emiterii autorizatiei de construire.

(2) In cazul amplasarii mai multor reclame de acelasi tip pe calcanul sau fatada
unui imobil, acestea se vor realiza in mod unitar, avand aceleasi dimensiuni
si incadrare simetrica pe calcanul imobilului.

(3) Reclamele publicitare amplasate pe calcane sau fatade nu vor depasi limitele
acestora.

(4) Se interzice amplasarea reclamelor publicitare pe fatadele si calcanele
imobilelor reabilitate.



(5) Incepand cu data de 01.04.2024, amplasarea reclamelor publicitare pe
fatadele imobilelor se poate efectua doar pe registrele verticale, fara
acoperirea suprafetelor vitrate.

d)In cazul firmelor sau reclamelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel
incét sa asigure o iluminare uniforma si sa nu deranjeze traficul auto si pietonal.

e) (1) Reclamele publicitare amplasate pe calcan (fatada), registre verticale sau
terasa (acoperis) se vor dimensiona in functie de elementele arhitecturale ale
constructiei.

(2) Reclamele publicitare amplasate pe terase (acoperisuri) nu vor depasi

inaltimea de 3,00m la constructiile care au indlfimea fatadei pana la 15,00 m si

vor f1 max.1/5 din Inaltimea fatadei, dar nu mai mult de 6,00 m in cazul

constructiilor mai inalte de 15,00 m.

f) (1) Se permite amplasarea de reclame de mari dimensiuni pe schelele apartinand
organizdrilor de santier ale imobilelor aflate in reparatii sau constructii pe strazile
principale ale orasului, inclusiv pe arterele nominalizate la art.6 lit. h).

(2) Se permite amplasarea a cate unei singure reclame pe o structurd de schela

(aferentd unei fatade).

(3) Autorizarea executarii acestor reclame se va face simultan sau ulterior

autorizarii organizarii de santier, in aceleasi conditii ca si aceasta.

(4) Durata mentinerii reclamei nu poate depasi durata existentei organizarii de

santier, dar nu mai mult de 12 luni de la obfinerea autorizatiei de construire, fara
posibilitatea reautorizarii reclamei.

(5) Pentru cladirile aflate pe lista monumentelor istorice ale comunei VVorona,
elaboratd de Ministerul Culturii, se permite amplasarea de reclame de mari dimensiuni

pe schelele apartinand organizarii de santier a cladirilor aflate in reparatii in urmatoarele
conditii:
-reclama va acoperi Intreaga schela aferenta unei fatade;
-reclama va fi inscriptionata cu imaginea finala a fatadei respective ce
urmeaza a fi realizata dupa lucrarile de reparare;
-reclama comerciald va ocupa maxim 25% din suprafata totala a reclamei
si va fi amplasata intr-unul din colturile acesteia.
Art. 8
Norme privind autorizarea, amplasarea si executarea reclamelor
publicitare pe suport propriu, amplasate la sol (pe teren), indiferent de regimul
juridic al acestuia
a) Reclamele publicitare se vor amplasa in afara spatiului destinat circulatiei
autovehiculelor si semnalizarii rutiere, a scuarelor mediane mai inguste de
4,00 m si insulelor de separare a fluxurilor de circulatie.



b) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 2,20 mp se
amplaseaza la o distanta de cel putin 25,0 m intre panouri.

c) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafata maxima de 12,00 mp,
se amplaseaza la o distanta de cel putin 50,0 m intre panouri.

d) In situatia Tn care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o
succesiune de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse Tn orice
combinatie, distanta dintre panouri va fi de minimum 50,0 m.

e) Sunt exceptate de la prevederile art.8, lit.c, mijloacele de publicitate
amplasate in interiorul incintelor centrelor comerciale, supermagazinelor,
hipermagazinelor, parcurilor comerciale, parcurilor industriale astfel definite
in conformitate cu legislatia invigoare.



f) Nu se vor folosi in alcatuirea reclamelor publicitare, forma si dimensiunile
indicatoarelor rutiere, precum si/sau culorile 1n combinatii specifice
semnalizarilor rutiere.

g) Distanta ntre reclama publicitara si elementul cel mai avansat al fatadei unei
constructii va fi de min. 1,50 m.

h) Nu se admite realizarea de socluri aparente, amplasate deasupra solului;
realizarea elementelor de fundare necesare asigurarii stabilitatii reclamei
publicitare se vor executa ingropat pana la nivelul solului.

i) Amplasarea reclamelor publicitare se va face cu protejarea spatiilor verzi si a
arborilor din aliniamentul stradal.

K)Pe stalpii fara semnalizari rutiere si indicatoare de circulatie, se pot amplasa

reclame ridicate la min. 4,00 m de la sol, pozitionate astfel incat proiectia

acestora sa fie in afara gabaritului carosabilului. Nu vor fi amplasate mai multe
reclame pe un stalp.
Art. 9

Conditii privind autorizarea, executarea si exploatarea panourilor

publicitare tip ecran TV (tv-screen)

a) Panourile publicitare tip ecran TV se pot autoriza si amplasa cu
respectarea prevederilor art. 7 lit.a) pana la lit.e) si art. 8 lit. a) pana la lit. 1) din
prezentul regulament.

b) Panourile publicitare tip ecran TV se pot exploata in urmatoarele conditii:
-spoturile publicitare difuzate nu vor contine culori si forme specifice
semnalizarii rutiere.

- Nu este permisa dotarea panourilor tip ecran TV cu echipament audio.

- Pe perioada nocturna, intensitatea luminoasa a panoului s fie redusa la 10%

(la 25 pe o scara de la O la 255) din intensitatea luminoasa utilizata pe timpul

zilei.

C) (1) Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia transmiterii de informatii
de interes public si local, precum si informatii de interes pentru populatie in cazul
situatiilor de urgenta.

(2) Continutul si modul de transmitere a informatiilor, vor fi stabilite prin
protocoale incheiate intre proprietarii ecranelor publicitare si autoritatile administratiei
publice locale, respectiv alte institutii abilitate ale statului.

Art.10

Conditii privind autorizarea si executarea firmelor

a) Firma se amplaseaza pe fatada spatiului pe care 1l defineste, in locuri special

prevazute din constructia imobilului sau care sunt posibile din punct de vedere
arhitectural si constructiv.

b) Pe cladirile de locuit avand spatii comerciale sau spatii cu alte destinatii



situate la parter sau parter si mezanin, firmele se vor amplasa numai pe fatadele
corespunzatoare acestor spatii.

c) Prin exceptie, in cazul cladirilor de locuit prevazute cu parapet plin si
continuu la balconul etajului I se accepta amplasarea firmelor pe acesta, numai cu
acordul majoritatii proprietarilor membri ai asociatiei si al proprietarilor direct afectati
de vecinatate, in baza unui contract de inchiriere, de folosinta sau de concesiune in
conditiile prevazute de Legea Locuintei nr.114/1996 cu modificarile si completarile
ulterioare.

d) Firmele pentru activitati ce se desfasoara temporar intr-un apartament de bloc
se vor amplasa in zona accesului la scara respectiva, respectiv la nivelul parterului daca
activitatea se desfasoara la parter.

e) Firmele amplasate Tn consola (perpendicular pe fatada) se vor monta la
inaltimea minima de 2,50 m de la nivelul trotuarului.

f) Fata de planul fatadei (limita de proprietate a terenului) firmele vor putea
iesi in consold max. 1,20 m, dar pastrand o distanta de min. 1,00 m fata de planul
vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de aliniamentul arborilor (daca
acestia exista) - pentru obiecte situate la mai putin de 6,00 minaltime.

g) Copertinele pe care se inscriptioneaza o firma se vor amplasa la o cota de
min. 2,50 m fata de nivelul trotuarului si vor iesi din planul fatadei max. 1,50 m; ele
vor pastra o distantd de min.1,00 m fata de planul vertical ce trece prin bordura
carosabilului sau fata de aliniamentul arborilor (daca acestia exista).

h) Firmele luminoase amplasate in consola, la mai putin de 30 m de semnali-
zarile rutiere luminoase, nu vor folosi formele si/sau culorile semnelor rutiere de
circulatie si lumina intermitenta.

1) In cazul cladirilor prevazute cu o incintd imprejmuita, firmele pot fi ampla-
sate pe aliniamentul stradal paralel sau perpendicular fata de acesta in conditiile pre-
vazute la lit.g); distanta fatd de elementele imprejmuirii va fi de min.15 cm.

J) Amplasarea firmelor in zona definita la art.6 lit. h se realizeaza astfel:

(1) Perpendicular pe fatada imobilului, Tn consola, numai daca dimensiunile
firmei nu depasesc lungimea maxima de 1,0 m si suprafata de 1,00 mp;

(2) Pe fatada, deasupra intrarii, in cazul agentilor economici care isi
desfasoara activitatea la parter sau demisol, dupa caz;

(3) Pe fatada principalda a imobilului, aldturat intrarii, amplasate in mod
unitar, cu respectarea dimensiunilor prevazute la pct.(1), in cazul
firmelor corespunzatoare ale agentilor economici care functioneaza in
imobil si nu beneficiaza de expunere stradala (spatii situate la parter,cu
vitrine stradale).

Art.11



Autorizarea firmelor pe cladiri monument istoric, cu vedere arhitecturala sau
ambientald, sau in zona de protectie a acestora, se va face numai cu avizul Ministerului
Culturii si Cultelor- Directia pentru Cultura, Culte si Patrimoniu Cultural National.

Art. 12
Alte forme de reclama

Prin exceptia de la prevedrile art. 6, lit a), b) si c) se pot executa urmatoarele
tipuri de reclama:

a)Panouri mobile, autoportante, avand ca scop promovarea comerciala,
comunicare de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii desfasurate, n
urmatoarele conditii:

1) Dimensiunile maxime vor fi de 0,5m x0,9m ;

2) Amplasarea se va face pe trotuare cu lagimea mai mare de 5,00m;

3)Amplasarea se va face in dreptul spatiului comercial si numai in perioada
programului de functionare a spatiului comercial .

b)Se pot amplasa pe domeniul public sau privat al comunei Vorona, judetul
Botosani, proiecte publicitare speciale, in urmatoarele conditii:

1) Perioada maxima de expunere va fi de 30 de zile, cu posibilitatea de a se
prelungi, o singura data, cu aceeiasi perioada.

2) Executarea si amplasarea acestora se va face Tn baza unui memoriu tehnic
Tntocmit de un arhitect autorizat.

3) Amplasarea acestora se va face cu respectarea prevederilor art 7 lit (a) din
prezentul regulament.

4) Sa poata fi montate/demontate n /din toate amplasamentele aprobate prin
acordul pentru publicitate temporara, in cel mult 24 ore.

5) Aplasamentul precum si mediul inconjurator, vor fi aduse la starea initiala n
termen de 48 de ore de la expirarea perioadei de expunere.

c) Se pot amplasa esarfe (denumite comercial bannere) care vor cuprinde
anunturi privind promovarea de evenimente culturale, economice, stiintifice, de
inters local sau national, in urmatoarele conditii:

1)Se interzice amplasarea de esarfe peste carosabilul strazilor, in intersectii
sau 1n zonele unde impiedica vizibilitatea rutiera.

2) Se pot amplasa astfel de esarfe, temporar, Tn lungul trotuarului, tocmai n
zonele unde nu se impiedica vizibilitatea unor constructii, monument istoric.

3)Esarfele se vor amplasa la minim 5,00 m inaltime de la sol si vor fi ancorate
de stalpi stradali, cu avizul detinatorilor acestora.

4) Amplasarea se va face pe o duratd de cel mult o luna calendaristica.

5)Prin exceptie, Se accepta amplasarea de esarfe peste carosabilul strazilor
doar cu ocazia unor manifestari deosebite(sportive, comerciale, culturale sau altele



asemenea) ce se desfasoara temporar, pe anumite artere de circulatie, cu oprirea
traficului auto si doar pe durata desfasurarii acestora.

d) Se pot amplasa temporar, pe perioada derularii unor manifestari culturale,
comerciale sau sportive, In incinte expozitionale sau in piete publice, stadioane,
complexe sportive si alte asemenea, baloane sau materiale publicitare gonflabile
purtatoare de reclame.

e) Se pot utiliza vehicule special echipate pentru a face reclama pe teritoriul
comunei VVorona, judetul Botosani in urmatoarele conditii:

1) Suprafata de publicitate amplasata pe un vehicul nu va depasi 16,00 mp.
2)Este interzisa stationarea vehiculului special echipat pe drumurile publice

sau in parcari amenajate pe domeniul public sau privat al comunei VVorona ,
judetul Botosani.

3)Este interzis ca aceste tipuri de vehicule sa circule Th convoi mai mare de 3
masgini i cu o viteza mare decat jumatate din viteza legala admisd pe tronsonul
respectiv.

4) Este permisa utilizarea de echipamente audio pe aceste autovehicule, fara
a fi depasit pragul de disconfort audio.
Art.13

a) Amplasarea materialelor publicitare prevazute la Art.12 lit a) se va face in
baza Avizului de amplasare eliberat de compartimentul cu atributii in domeniul
urbanismului §i amenajarii teritoriului din cadrul Primariei comunei Vorona, dupa
achitarea taxelor de ocupare a domeniului public si de publicitate prevazute de actele
normative in vigoare.

b) Amplasarea materialelor publicitare prevazute la Art.12 lit.b), se va face
in baza Avizului de amplasare al Primariei Comunei VVorona, emis de Compartimentul
cu atributii in domeniul Urbanism si Amenajarea Teritoriului din cadrul Primariei
Comunei Vorona, dupa achitarea taxei de ocupare a domeniului public si a taxelor de
publicitate prevazute de actele normative n vigoare.

c)Amplasarea materialelor publicitare prevaazute la Art 12.lit .c), d) si e) se
va face in baza Avizului de amplasare al Primariei Comunei Vorona, emis de
Compartimentul cu atributii in domeniul Urbanism si Amenajarea Teritoriului din
cadrul Primariei Comunei VVorona,dupa achitarea taxelor de publicitate prevazute de
actele normative in vigoare.

d)Emiterea avizului sau raspunsului negativ motivat, se va face conform
prevederilor legale, in baza documentatiei complete depuse.

Art.14

Norme privind expunerea de afise pe teritoriul Comunei Vorona, judetul
Botosani

a) (1) Pe teritoriul Comunei VVorona, expunerea de afise se poate face pe
panourile si corpurile de afisaj special destinate acestui scop , amplasate pe
domeniul public.



(2) Afisele vor contine detalii referitoare la societatea comerciala
emitentd, (CUI), denumirea tipografiei si numarul de afise tiparite.
b) Expunerea afiselor se va realiza dupa achitarea taxelor aferente la Primaria
comunei VVorona.
c) Este interzisa expunerea de afise in alte locuri decat cele prevazute la lit.a)
Art.15
Dispozitii generale

a)Nu se pot autoriza firme si reclame publicitare ce urmeaza a se amplasa pe
construct ii neautorizate sau constructii la care au fost facute interventii neautorizate
conform legii, dupa anul 1990.

b) Modelele de aviz la care se face referire in prezentul regulament vor fi stabilite
prin Dispozitia Primarului, la propunerea compartimentelor de specialitate, in termen
de 30 de zile de la data intrarii in vigoare a prezentului regulament.

Art. 16

Sanctiuni

a) Autorizarea firmelor si reclamelor publicitare cu incalcarea prevederilor
prezentului regulament, constituie contraventie si se sanctioneaza in conformitate cu
prevederile legii 50/1991 republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare,
privind autorizarea lucrarilor de construire si atrage totodata, declansarea, in conditiile
legii, a procedurii de anulare a autorizatiei de construire .

b) Executarea si expunerea materialelor publicitare cu incalcareca
prezentului Regulament constituie contraventie si se sanctioneaza astfel:
-Incalcarea prevederilor art.13 lit .a) cu amenda de la 500 lei la 1.000 lei ;
-Incalcarea prevederilor art. 7 lit. d) cu amenda de la 1.000lei la 2.000lei;
-Incalcarea prevederilor art. 12 lit. €) cu amenda de la 1.000lei la 2.000lei;
-Incalcarea prevederilor art. 13lit. b) si art.14 cu amenda de la 1.000 lei la 2.000 lei;
-Incalcarea prevederilor art. 6 lit. a) si art .9 cu amenda de la | .000lei la 2.500lei.
c)Impiedicarea ori sustragerea de la efectuarea controlului, prin
neprezentarea documentelor si a actelor solicitate, constituie contraventie pentru care
se va aplica sanctiune contraventionala principald, respectiv amenda de la 1.000lei la
2.500lei.

d) Emiterea si expunerea materialelor publicitare cu incalcarea avizelor
obtinute in conformitate cu prevederile art. 14, constituie contraventie si se
sanctioneaza cu amenda de la 1.000lei la 2.500lel.

e) Emiterea avizelor prevazute la art. 13 cu incalcarea prevederilor
prezentului regulament constituie contraventie si Se sanctioneaza cu amenda de la
1.500lei la 2.500lei.



Initiator
Primar
Prof.Stefan Aurel

Intocmit
Timofte Daniela-consilier
Responsabil compartiment urbanism si amenajarea teritoriului

Presedinte de sedinta Contrasemneaza
Secretar General
Laurentiu Marian Anicai






