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Raport de specialitate
privind
aprobarea demaririi procedurilor, inclusiv a sumelor necesare in vederea credrii si promovarii
unei identitdti unice pentru Municipiul Drobeta-Turnu Severin

Proiectul de hotirare privind alocarea sumelor necesare in vederea credrii i promovarii unei
identitati unice pentru Drobeta-Turnu Severin, care sa reflecte patrimoniul sau istoric, cultural
si natural, atrigand turisti, investitori si imbunatatind calitatea vietii pentru locuitori

Activitatea Serviciului comunicare, relatii externe, promovare imagine din aparatul de
specialitate al Primarului presupune crearea de oportunititi in vederea punerii la dispozitie de
diverse parghii pentru a ajunge cit mai aproape de cetdtenii municipiului, cat si atragerea
turistilor, investitorilor.

Totodata, in prezent Serviciul comunicare, relatii externe, promovare imagine are un
numar mic de salariati, lucreazi in conditii de deficit de personal, ( doar 4 angajati fata de
numirul de posturi din organigrama-10 posturi) volumul si complexitatea provocarilor ce vin
in fiecare zi ne obligi si tinem pasul, mai ales tinand cont de bogatul Patrimoniu istoric si
cultural am Municipiului Drobeta Turnu Severin:

o Piciorul Podului lui Traian: Rimasitele podului construit de Apollodor din Damasc
sub imparatul Traian, un simbol al ingineriei romane.

e Castrul Roman Drobeta: Fortificatie romana care a stat la baza dezvoltarii asezarii
antice Drobeta.

e Cetatea Medievalia a Severinului: Fortireatd medievala cu rol strategic in apararea
zonei.

o Palatul Culturii "Teodor Costescu': Cladire emblematica ce gazduieste evenimente
culturale diverse.

Infrastructura si economie

o Portul la Dunire: Faciliteaza transportul fluvial si comertul.

o Centrala Hidroelectrici Portile de Fier: Una dintre cele mai mari hidrocentrale din

Europa, simbol al cooperdrii internationale.

o Industrie diversificati: Constructii navale, vagoane marfda, hartie, metalurgie,
productie de mobilier si produse alimentare.

Etapele Strategiei de branding pentru Drobeta-Turnu Severin

1. Cercetare si analiza
o Realizarea unui studiu de perceptie in randul locuitorilor si vizitatorilor pentru a
identifica punctele forte si slabe ale orasului.
o Analiza strategiilor de branding implementate cu succes in alte orase
comparabile, precum lasi sau Alba Iulia.
2. Definirea identititii de brand
o Pozitionare: Drobeta-Turnu Severin — "Poarta istorica a Dunrii si a civilizatiei
europene".



o Valori cheie: Istorie milenard, diversitate culturala, frumusete naturald, inovatie
si ospitalitate.
o Mesaj central: "Descoperd confluenta istoriei si naturii la Drobeta-Turnu
Severin".
3. Dezvoltarea elementelor vizuale
o Crearea unui logo reprezentativ care si imbine elemente precum Podul lui
Traian, Dunirea si Cetatea Medievala.
o Stabilirea unei palete de culori si a unor tipografii care reflectd identitatea
orasului.
4. Implementarea si promovarea brandului
o Evenimente si festivaluri: Organizarea de festivaluri tematice care sa celebreze
istoria si cultura locald, atragand turisti si consolidand identitatea comunitatii.
o Infrastructuri turisticia: Dezvoltarea si promovarea traseelor turistice care sa
includa obiectivele istorice si naturale ale orasului.
o Marketing digital: Crearea unui website oficial al orasului si campanii active
pe retelele sociale pentru a atrage atentia asupra atractiilor locale.
o Colaboriri regionale: Parteneriate cu orase infratite si participarea la proiecte
europene pentru schimb de bune practici si promovare reciproca.

5. Monitorizare si adaptare
o Stabilirea unor indicatori pentru a evalua impactul strategiei de branding.
o Colectarea feedback-ului de la turisti, locuitori si investitori pentru a ajusta si
imbunatati continuu strategia.

VIZIUNE
Implementarea unei strategii de branding coerente si bine structurate va permite
municipiului Drobeta-Turnu Severin si-si valorifice resursele unice, si atraga noi
oportunititi si si-si consolideze pozitia ca destinatie de referintid pe harta turistica si
economica a Romaniei.

STRATEGIE DE BRAND — DROBETA-TURNU SEVERIN
CALENDAR ACTIUNI

FAZA I: CERCETARE & CONSULTARE (Septembrie-Decembrie 2025)
Actiuni:
o Realizarea unui audit de imagine: cum este perceput orasul de localnici, turisti,
investitori.
o Consultare publica cu cetiteni, ONG-uri, actori culturali, mediul de afaceri.
e Studiu comparativ: branding de oras in context dundrean (ex: Novi Sad, Bratislava,
Galati).

Obiective:
o Definirea valorilor autentice ale orasului;
o Stabilirea directiei de pozitionare a brandului.

Fati de cele ardtate mai sus, propun spre aprobare Consiliului Local al Municipiului
Drobeta Turnu Severin proiectul de hotarére privind aprobarea demararii procedurilor, inclusiv
a sumelor necesare ( aproximativ 300000 lei) in vederea credrii si promovarii unei identitati
unice pentru Municipiul Drobeta-Turnu Severin.
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