MUNICIPIUL BUCURESTI
CONSILIUL LOCAL AL SECTORULUI 1

HOTARARE
privind aprobarea Strategiei pentru dezvoltarea pietelor agroalimentare din Sectorul 1
al Municipiului Bucuresti, a Masterplanului si a Planului de actiune aferente

Vazand proiectul de hotarare nr. K2-251/28.07.23026;

Avand in vedere Referatul de aprobare nr. CMP 1241/ 23.07.2026 al Primarului Sectorului 1 al
Municipiului Bucuresti;

Tindnd seama de Raportul de specialitate nr. CMP 1242/ 23.07.2026 al Directiei Generale
Comunitate si Politici publice, Raportul de specialitate nr. M/5059/29.07.2026 intocmit de Directia
Juridica si Raportul de specialitate nr. 2037/28.07.2026 intocmit de Directia Economicd, din cadrul
aparatului de specialitate al Primarului Sectorului 1;

Avand in vedere Avizul nr. 585/05.08.2026 al Comisiei pentru activitdti economico-financiare,
buget si finante, fonduri europene, mediul de afaceri si transparentd financiara si Avizul nr.
261/05.08.2026 al Comisiei de administratie publicd locala, juridicda, apararea ordinii publice,
respectarea drepturilor si libertatilor cetatenilor si patrimoniu, ale Consiliului Local al Sectorului 1;

Luand in considerare Raportul de termen nr. 36/10.06.2026 si Raportul de termen intermediar
nr. 36/14.06.2026;

In virtutea prevederilor Constitutiei Romaniei;

In conformitate cu Legea nr. 24/2000 privind normele de tehnica legislativa pentru elaborarea
actelor normative, cu modificarile si completarile ulterioare;

Avand in vedere prevederile Legii nr. 273/2006 privind finantele publice locale, cu modificarile
si completarile ulterioare;

In conformitate cu prevederile Legii nr. 52/2003 privind transparenta decizionald in
administratia publicd, republicatd, cu modificarile si completarile ulterioare;

Tinand seama de prevederile Hotararii Guvernului nr. 348/2004 privind exercitarea comertului
cu produse si servicii de piatd in unele zone publice, cu modificarile si completarile ulterioare;

Luand in considerare Hotararea Guvernului nr. 333/2003 pentru aprobarea Normelor
metodologice de aplicare a Ordonantei Guvernului nr. 99/2000 privind comercializarea produselor si
serviciilor de piata;

in baza art. 5 lit. cc), art. 139 alin. (3), lit. a) coroborat cu art. 166 alin. (2) lit. q) teza finald din
Ordonanta de Urgenta nr. 57/2019 privind Codul administrativ, cu modificarile si completarile

ulterioare;

CONSILIUL LOCAL AL SECTORULUI 1
intrunit in sedinti ordinara
HOTARASTE:

Art. 1 Se aprobd Strategia pentru dezvoltarea pietelor agroalimentare din Sectorul 1 al
Municipiului Bucuresti, conform Anexei nr. 1, care face parte integrantd din prezenta hotérare.




Art. 2. Se aprobd Masterplanul aferent Strategiei pentru dezvoltarea pietelor agroalimentare
din Sectorul 1, conform Anexei nr. 2, care face parte integranta din prezenta hotéarare.

Art.3 Seaproba Planul de actiune pentru implementarea Strategiei pentru dezvoltarea pietelor
agroalimentare din Sectorul 1, conform Anexei nr. 3, care face parte integrantd din prezenta hotdrare.

Art. 4 Implementarea Strategiei se va realiza etapizat, prin aplicarea masurilor si proiectelor
prevazute in Planul de actiune, in functie de resursele bugetare disponibile si de sursele de finantare
identificate.

Art. 5 - (1) Primarul Sectorului 1, prin aparatul de specialitate, precum si Directia Utilitati
Publice, Salubrizare si Protectia Mediului Sector 1, vor duce la indeplinire prevederile prezentei
hotarari.

(2) Serviciul Tehnica Legislativa, Secretariat, Arhivd si Evidenta Electorald va asigura
comunicarea prezentei entitatilor mentionate la alin. (1), precum si Institutiei Prefectului Municipiului
Bucuresti.

Aceastd hotdrare a fost adoptata cu 20 voturi pentru si 4 abtineri inregistrate la voturi impotriva,
in momentul votului fiind prezenti 24 de consilieri locali din 27 de consilieri locali in functie, astazi,
05.08.2026, in sedinta ordinara a Consiliului Local al Sectorului 1, convocata in temeiul art. 133 alin.
(1) din Ordonanta de Urgenta nr. 57/2019 privind Codul administrativ, cu modificarile si completarile

ulterioare.
P TE DE SEDINTA, CONTRASEMNEAZA,
Midilina DUMITRACHE SECRETAR GENERAL
Mif&‘ Gigrgiana MURESAN
il
Nr. 239

Data: 05.08.2026
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Structurarea unei strategii pentru pietele agroalimentare din Sectorul! I este o ‘pdrte

din strategia complexd a sectorului alimentar local, care include toate componentele '
de la cadru de reglementare, productie, transport si depozitare, distrlbutle, vénzqre,

procesare, educatie, culturd si societate, comunicare, turism si tehnologie.

in mod optim, subiectul strategiei va fi sustinut de coerenta strategiilor la nivel
individual, al organizatiilor si al comunitatilor. Aceste niveluri actioneasa si se
desfGsoard permament, fiind infterdependente prin conditiondrile si rezultatele
mdsurilor proprii. in acest document este descrisé strategia unei organizatii (Primdria
Sectorului 1), cu focus pe un segment al lantului alimentar, anume pietele
agroalimentare. Tns& pentru coerenta demersului si fundamentarea unor obiective,
mdsuri, programe Si proiecte, proprii i ale altor contributori institutionali, comunitari si

individuali, acestea au fost incadrate si descrise ca atare.

Analiza starii care a generat strategia

Informatiile relevante - analiza de stare

Constatdrile preliminare se bazeazd pe analiza de teren, pe informatiile concrete primite de
la autoritatea localé@ despre situatia cadastrald i functionald a pietelor de cartier si pe

cunoasterea generald a functionalitatii lantului alimentar local.

Analiza SWOT relevd problemele si pregateste solutiile strategiei, evaluate

pe baza indicatorilor de rezultat.

Puncte tari
e Pietele agroalimentare sunt o prioritate a administratiei locale, datoritd importantei
lor pentru calitatea vietii in Sectorul 1
e A fost investigata si clarificata situatia cadastral@ si a contractelor de gestiune pentru
toate pietele din sector, cu consecinte in incheierea acestora in unele cazuri
e Aldaturi de imbunatatiri recente in functionarea pietelor permanente, au fost lansate

piete volante ca program pilot in majoritatea cartierelor sectorului
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Degradadarile si distrugerile din Pictia Matache au fost abordate cu celeritate, pentru
punerea in sigurantd o spativlui si amenajarea temporard ca spativ public flexibil
A fost demarat protocolul de colaborare cu Ordinul Arhitectilor din Romdénia pentry
concursul de solutii penfru Fiata Matache

Pietele functionale din sector sunt intens vizitate de cumpdrdtori

Pietele volante deja organizate sunt apreciate, fiind testate toate zonele <ectorului

Oportunitati (mediul extern)

Puncte

La nivel local a crescut accesul general al populatiei la informatii legate de lantul
alimentar, alimentatia séndatoasa

Este conservatd Si in crestere mandria fata de elemente ale lantului alimentar:
atasamentul fatd de véanzatorii din pietele de cartier, calitatea produselor din
regiune

S-a intensificat popularizarea calitatii, diversitatii si traditiilor preparatelor locale,
renumele chef-ilor si producdtorilor, prin facilitarea marketingului propriu sau actiuni
ale influencer-ilor din mediul digital, ceea ce a crescut atractivitatea sectorului
alimentar pentru consumatorii locali si turisti, cu cresterea potentialului Bucurestivlui ca
destinatie gastronomicd (FoodCity).

Au apdrut organizatii locale specializate in gestiunea lantului alimentar scurt

Piete din alte sectoare ale capitalei au fost reabilitate, refdcute si completate cu
segmente conexe (spatii ample dedicate alimentatiei publice)

Sectorul privat recunoaste valoarea si potentialul gastronomic al Bucurestiului, fiind in
proiect /intentie mai multe hale gastronomice (Food Halls), frecvent prezente in
Europa, care integreazd localuri cu renume din oras, diversitatea alimentard etnicd Si
culturald, retete traditionale si stréine

Adoptarea unui sistem local de certificare a calitatii segmentelor /participantilor la
lantul alimentar local scurt (producdtori, vanzatori, procesatori, magazine,

cumpdardtori individuali si institutionali)

slabe

Pietele permanente si volante actuale nu acopera unitar teritoriul complet al
Sectorului 1 la distante de parcurs pe jos, ca frecventd (volantele actuale), calitate,
diversitate si dotdri (depozitare conformé, zone de alimentatie publice). Orice
deplasare incomodé sau prea lungé face ca pietele sa fie abandonate in favoarea
accesarii unui magazin de tip super/hipermarket.

Starea cladirilor pietelor este in general nemulfumitoare, fiecare avand un grad de
necesitate de reconfigurare sau inlocuire de la mediu spre mare.

Nu existd un concept integrat de actiune pentru pietele agroalimentare, pentru
structurarea masurilor si atragerea fundamentatd a bugetelor necesare, publice si
private

Optiuni limitate la comercializarea produselor brute, fara spatii specializate care sa
atragd locuitorii §i s& prelungeascd programul de functionare si coeziunea sociald de
cartier (gastro-evenimente, educatie, cultura urbang, socializare, alimentatie publica)
Regulamentele de gestiune ale pietelor (inchiriere standuri, mercuriale) necesita
actualizarea

Unele produse brute véndute in piete nu au trasabilitate (calitate de producator
local)

Strategia pietelor agroalimentare din Sectorul 1 Bucuresti



e Cumpdratorii institutionali — firme, institutii publice, ONG-uri, care proceseazd
alimente brute pentru cantine, produse proprii — nu cumpdra din pietele agro pentru
ca (1} lipseste fiscalizarea produselor, {2) cantitdtile livrate nu sunt constante, (3)

calitatea alimentelor din picte suferd din cauza lipsei unor depoziie conforme

Amenintdri (mediul extern)

e Pietele agro devin victimele mini/super/hiper-market-uriior ~ care sunt mai
numeroase, accesibile si cu o ofertd de produse tot mai mare si mai iefting

e Producdtorii locali nu pot sustine concomitent productia si comercializarea si nu au
acces la depozite conforme in piete, ceea i face vulnerabili fata de intermediari,
care le ofera preturi infime pentru marfa perisabild si dificil de transportat

e Lantul alimentar local uzual nu este coerent si complet intre segmentele lui esentiale

(productie, depozitare, comercializare, procesare, consum)

Constatari preliminare

Aspectele pozitive ale stdrii de fapt se leagd de pdstrarea atractivitatii pietelor ca loc social
de cartier, in ciuda disparitatilor sociale si economice. Pietele atrag egal pe cei pentru care
cosul zilnic si accesul la hrand sandtoasa se micsoreazd dramatic Si pe cei care beneficiaza de
cresterea economica generald a tarii si capitalei. Acest aspect sustine coeziunea sociala

datorata pietelor agroalimentare.

Insd@, paradoxal, aceste doud categorii au in comun unele aspecte relevante pentru tema
strategiei:

e se intdlnesc in general doar la piata agroalimentard, restul contactului fiind facut
irelevant de folosirea spatiilor publice, a infrastructurii de invétémant, a transportului
in comun, etc, in logica divizarii sociale foarte prezente de altfel in Sectorul 1

e accesul tuturor, indiferent de categoria social, tot mai limitat la produse brute si
prelucrate sandtoase, locale, bazate pe patrimoniul gustului. Aceastd penurie are
explicatii in disfunctiile lantului alimentar, mai ales in verigile sale cele mai fragile —

producdatorii si accesul acestora neintermediat la consumatori.

Obiective strategice ale lantului alimentar local

Dezvoltarea sectoriald pentru pietele agroalimentare are cateva obiective strategice
principale, descrise in strategia sectoriala si puse in aplicare de masurile descrise in

Masterplan si Planul de Actiune.
Obiectivele strategice supraordonate sustin

- echitatea si bundastarea economica si sociald,

- sandtatea publica si beneficiile alimentatiei,

- gestiunea coerentd a lantului alimentar,

- constientizarea culturii alimentatiei - produse, retete, localuri si evenimente

- integrarea actiunilor administratiei locale si nationale cu cele ale mediului privat —

parteneriate, actiuni complementare

VIZAT
spre neschimbare
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O strategie integratd
pentru lantul
alimentar va favoriza
pietele ca si
componentd esentiald
pentru toti cei
implicati in lantul

alimentar local scurt.

- atasamentul si sustinerea populatiei faté de vaiorile si reprezentantii lantului
alimentar local scurt.

- Dezvoltarea si promovarea Bucurestivlui ca destinatie gastronomica internationald,
pe mcuelul strategic al Sectorului 1

- Integrarea in lantul alimentar a diversitatii cuiiurale regionale, etnice si internationale

a orasului

Obieciivele operationale ale prezentei strategii- sunt grupate in functie de tip Si

responsabilitati, in 3 categorii:

A. Infrastructurd
Infrastructura este sustinutd in special de pietele permanente si dotdiri conexe de
depozitare si alimentatie publicd. Acestora se aléturd pietele volante, gradinile

urbane si facilitati majore de depozitare si comercializare
PIETE - agro permanente si temporare — regulamente, renovare, extindere

s FOOD HUB S1 - Crearea unei facilitati a S1 de colectare prin cumpdrare, depozitare
si véinzare a produselor certificate local, cGtre terti

e GRADINARIT - Gradini mici pe sol si acoperisuri incurajate cu metodologie si
regulament local de sector/capitald si Gradingrit Comunal si pedagogic — parte a

proceselor de s@natate publicd, invatdmant si integrare sociald
B. Gestiune
Gestiune (regulamente, certificéri, organigrame, marketing)

e  CERTIFICARE - Sistem de certificare locald a calitatii produselor locale si a
producdatorilor, precum si a vanzdatorilor de asemenea produse

e Reglementare locald detaliatd pentru hrand si deseuri — aprovizionare, vanzare Si
depozitare

C. Programe

Programele care sustin lantul alimentare local sunt publice, private si mixte. Efectele
integrate ale acestora asigurd dezvoltareq, atractivitatea si latura socio-culturald a

productiei, comercializarii si prelucrdrii

e Sprijinul acordat retelelor alimentare locale pe toate segmentele — promovarea de
coalitii intre actori cu scopuri comune.

®  Prioritati in parteneriate — asociatii ale producdtorilor, comerciantilor, sistemul de
nvatamant

e Integrarea sistemului alimentar cu gestiunea terenurilor si spatiilor, deseurilor

e Promovarea Sectorului 1 si Bucurestivlui ca destinatie pentru turismul gastronomic

Gestiunea strategicéd a pietelor

Infrastructura de bazd necesard dezvoltarii si sustinerii lantului alimentar scurt, din care fac
parte si pietele agroalimentare, este alcdtuita din dotdri specifice pentru fiecare palier —
depozitare-distributie-comercializare-alimentatie-educatie si culturd urband. Aceste dotdri
sunt descrise in Strategie, dar detaliate si in documentele conexe — Masterplan, Planul de

Actiune si Fisele de proiect.

Strategia pietelor agroalimentare din Sectorul 1 Bucuresti



Organizarea pietelor

Productia reprezentatd de produse §i produciiori
Infrastructura de preluare-depozitare — Food Hub S1

Clientela = cumpardatorii individuali institutionali

O Koo o=

Cadrul regiementdrilor generale si locale — legislatie, pclitici sectoriale, ghiduri si

o

recomandadari, sisteme locale de ceriificare a calitdtii

Efectul integrat al fiecarui obiectiv este necesar pentru alinierea segmentelor lantului alimentar
local. Coordonarea acestui lant nu apartine doar unei entitati, contributiile si responsabilitatile

fiind impdrtasite de actori publici si privati.

Aceastd strategie se concentreazd cu prioritate asupra actorior publici , cu precadere catre
administratia locald de sector, cel mai influent actor la nivelul contactului dintre partea
productivé a lantului alimentar si cea consumatoare. O parte semnificativa din acest contact Si
care are cea mai mare nevoie de sprijin coordonat si vizibil este cea a pietelor

agroalimentare.

Pentru a ilustra efectul la nivelul pietelor al fiecarei componente a lantului alimentar, este
ncesard mentionarea de consideratii si recomanddri pentru fiecare dintre acesteq, cu

ilustrarea relatiilor de inter-dependentd si a efectului integrat benefic.

Pietele sunt locuri de insemnatate in cartiere, care pe langd funclivnea de bazd o
aproviziondrii, oferd ideintitate locald, orientare, coeziune sociald, contacte personale intre
cumpardtori i vénzdatori, polarizare economicd si memorie colectiva. Pietele se calificd in
intregime ca ,locuri terte”, de mare importantd pentru calitatea vietii urbane. Locurile terte
sunt cele care nu asigura functiuni primare {locuit, muncd), insa asigurd servicii si vitalitate

sociald.

1. Organizarea pietelor

Amplasamentele actuale ale pietelor actuale sunt rareori cele istorice, ele au fost
reasezate o datd cu construirea cartierelor de blocuri. In general pietele planificate sunt
organizate in jurul unei hale de vanzare, acoperitd, cu sectoare distincte pentru legume,
lactate si carne. Aceste piete sunt cele care au ce mai mare polarizare la nivelul
cartierelor, fiind poli economici si sociali. De cele mai multe ori comertul de alimente se

desfdsorad si in afara suprafetelor interiore si exterioare prestabilite, la nivel informal.

Pietele Bucurestiului, deci si ale Sectorului 1 sunt dedicate exclusiv vénzérii produselor, la
tarabe si standuri deschise pentru legume, fructe, flori si ierburi si in standuri inchise si
climatizate pentru lactate si carne. Unele piete au standuri pentru alimentatie publica,

fard ca acestea sa fi produs o zona de socializare comund sau legatd de piata.

Complementare pietelor permanente sunt pietele volante. Acestea din urmd au un capitol
dedicat in strategie. Dinamica locatiilor, a producétorilor si a orarului le face s& fie
organizate diferit, insé rolul lor primar direct este acela de o suplini asenta pietelor
permanente (dificil de organizat din lipsa de spatiu construit sau din cauza disparitiei in
timp prin tranzactii imobiliare).

Recomandadarile generale din acest raport se referd la pietele permanente, pentru fiecare

piata fiind elaboratéd o fisa distinctd, care contine consideratii specifice.

N
VIZAT
Spre neschim

Strategia pietelor agroalimentare din Sectorul 1 Bucuresti



- Restructurarea zonei de véanrzare pentru a crea fluxuri mai fluente pentru cumprétori,
asigurarea unui parcurs cu vizibilitate si claritate
- Asigurarea unor zone de alimentatie publica si socializare

- Revizuirea regulamentelor de acces pentru vanzatori 5i o mercurialelor de preturi.

p

Productia reprez

Desi autoritatile locale care administreazd piclele nu au responsabititati directe
legate de segmentul productiv, regulamentele de acces in piete pentru vinzdatori i
mai ales partea de promovare-certificare influenteaz& direct modul si calitatea

productiei.

3. Infrastructura de preluare-depozitare
Pentru a-si asigura o pozitie decisivd in reglarea calitatii lantului alimentar local,
primdria poate organiza propria infrastructurd de preluare-depozitare-vanzare
pentru produsele si producdtorii locali. Aceasta infrastructurda exista deja in zona

privatd din Bucuresti si in zona publicé in alte orase.

Este vorba de un centru (denumit FoodHubS1) pozitionat in zona perifericd, cu acces
auto bun, unde producdtorii locali pot vinde marfa, aceasta sé fie depozitatd in bune
conditii. Aceastd marfd poate fi apoi cumpdrata fiscalizat de cumpardtori individuali
{vé@nzdatori in piete) dar mai ales de clienti institutionali.

Acest tip de institutie presupune un efort de organizare, insa efectul este decisiv in

reglaraea calitatii si scurtarea lantului alimentar local.

4. Clientela — cumpadrdatorii individuali si institutionali
Momentan existd incd o apetentd deosebitd pentru produsele locale din partea
cumpardatorilor individuali, care se simt atasati de piete si ,,pietari”.
Lor le urmeazd doar partial cumpardtorii avizati, din care distingem zona horeca.
insé@ lipsa de fiscalizare si incapacitatea de a gési produse similare Tn cantitati mai
mari sunt piedicireale.
Cumparatorii institutionali insc lipsesc, in special din cauze similare. Acestio pot deveni
clienti fideli si de cantitate, fiind direct sprijiniti de acel FoodHub mentionat mai sus.

5. Cadrul reglementdarilor generale si locale

- legislatie

- politici sectoriale

- ghiduri si recomandari — gradini pedagogice, scolare si extrascolare

- sisteme locale de certificare a calitatii

- regulamente de urbanism — pentru gradindrit urban si utilizarea acoperisurilor-
terasd

Programe locale complementare ¢

pietelor
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Lectii pentru tineri sau noii bucdatari - primele retete gdtite nu se vita niciodatd!
Recunoaste-ti legumele, ierburile si fructele! - coltul copiilor in fi-are piata
Lucru intr-o gradina reala, pus méana Ia lucru si discutat cu gradinarul local

i Scaderea costuriior de transport si vizitarea la locul productiei - pick&buy
Redescopera mostenirea gastronomica {mai mult decat mici, pastrama, etc.)
Ingrediente locale crescute sanatos - ca reguld si produse de bazéa pe tot lanful
Combaterea risipei si deseurilor alimentare, a distributia méncérii nevéandute
Sustinerea unvui lant alimentar local puternic, clienti fideli ai producatorilor locali
City Label - Bucuresti Oras Gastronomic (distinctie doar pentru orase evoluate)
Dezvoltare multi-sectorialé intre ferme, evenimente sociale si culturale, agroturism

Promovarea evenimentelor gastronomice nationale si internationale corelate cu

ingrediente si produse locale

Prevederi pentru pietele agroalimentare de sector

Zonificarea functionala in locatii
Locatiile pentru piete permanente si propuneri de piete temporare volante vor fi subiectul
detalierii pe baza de fise de locatie, insd in faza preliminaré se pot stabili aspecte comune

ale strategiei viitoare, bazaté pe analiza de stare.

e Pietele permanente si volante trebuie puse in focus prin propuneri detaliate pentru
fiecare locatie si stabilirea pe baza unei fise de piaté o prioritdtilor de interventie.

e Interesul cetGtenilor este prezent si constant pentru piete, el trebuie stabilizat si
dezvoltat prin cresterea calitatii ai accesibilitatii ofertei.

e Pietele volante au o revenire favorabild, vor suplini prin flexibilitate si dinamism ceea
ce pietele permanente nu mai reusesc

e  Strategia de sistem este in pregdtire, pentru a asigura cadrul de relatii dintre
producdtori-comercianti-horeca-cetdteni-administratie

e  Gradinile private si comunitare sunt un vehicul optim suport pentru piete, pe ldngd
avantajele majore descrise anterior

e Permisivitati si favorizari functional-urbanistice pentru zone cu gradini de lot
comunitare Si incurajarea gradinilor de lot individual

e  Gradindritul este o ocupatie activd, dar si folositoare si sustenabil, care este in
primul rénd un supliment de subzistent& si hobby, nu afacere

e  Efect climatic pozitiv pentru neutralitate climatica, prin desigilarea solului, de orice fel,
inclusiv prin gradini de toate felurile

AT —
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Plasarea pe harta
gastronomicd
internationald se
sprijind pe lantul local

autentic

e Nevoic de dezvoltare si reglementare locald pe planuri multiple, dar unite p:intr-o
singurd strategie. Domeniile relevante se referd la urbanism, mediu, sandtate publicd,

taxare locald.

orii-producdtori sunt o prezentd tot mai rard in piete, dar sprijinirec lor ¢

intreg lantul alimentar, nu doar prin conditiile din piete. Conditiile demografice si familiale
permit tot mai greu prezenta unui membru al familiei care s@ asigure vanzarea zilnica In piete.

Preluarea acestui rol a fost in mod traditional asiguraté si de vanzatori-intermediari.

Potentialul Bucurestivlui de a deveni Food City

O strategie de sistem in jurul ingredientelor nationale cu calitate verificatd, utilizate local in
retetele traditionale romanesti si internationale se bazeazd pe o sintagma simpla: Gustul este
patrimoniu!

O comunitate sandtoasd, curioasd si constientda cultural, care gdteste cu pasiune, produce cele
mai bune orgolii in a cunoaste, transmite si beneficia de recunoasterea rezidentilor si

vizitatorilor ca statie de neratat pe harta gastronomicd continentald.

Un oras poate fi deschis si avansat gastronomic doar prin cunoasterea sistemului de valori din
intregul lant alimentar local si al peisajelor productive si culturale, de integrarea constientd a
producdtorilor si produselor lor autentice, a retetelor inca vii sau dispdrute ale generatiilor
trecute si a creativitatii celor care le gatesc — de la Chef la anonimul din bucatdaria sa de la
bloc.
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Spatiu de actiune si actori relevanti

Pietele agroalimentare - en gros si en detail — zona cea mai activéa si intimé de contact intre

verigile ceie mai sensibile ale lantului alimentar — producdtori, cumpdératori

Gradini, ferme si vii din proximitate - o refeu tot mai densd si uctiva de productie dar i

pentru agroturism

Scoli, food-cluburi & ong-uri dedicate — puncie de transmitere a cunosiinitelor, a mostenirii

culturale specifice a lantului alimentar si a practicii de invatare

Sectorul horeca local —in curs de coagulare si organizare pentru protejarea intereselor

legitime, in fata recesiunii $i amenintarilor economice dar si culturale.

Administratia locald si nationala — tot mai constientd si decisé sa actioneze pentru relegarea

lantului alimentar scurt si sandtos, in interes public

Pietele - hub-uri social-culturale si de sanatate

Pietele agroalimentare sunt elemente cheie in lantul alimentar local, pldci turnante pentru
cultura gastronomicd, marfd, contact social si coagulare comunitard. Acestea activeaza direct

urmdtoarele componente:

Cumparaturi - alimente proaspete si autentice, bonus cu aflarea unor detalii legate de

productie si mai ales de prelucrarea produselor (retete)
invétare — bio-stiinta hranei si efortul de a o produce, procesa si promova, retete autentice

Socializare - schimb direct de cunostinte cu cultivatori, crescatori si alti cumpdrdtori, socializare
si dezvoltarea capacitdatilor de comunicare directa (o temd relevanta negativ pentru
generatiile tinere, care preferd cumpdardtura cu cardul sau online pentru evitarea contactului

uman verbal)

Gatit si mancat - devino un Bucdtar pentru tine, familie Si prieteni, prin transmiterea retetelor,

a ponturilor de gatit, a sfaturilor remarcabile ale celor mai vestiti Chefs.

Cultura Urbana - evenimente pentru a ardta istoricul alimentar al oraselor (oameni, locuri,

produse si retete) - filme, discutii, expozitii

Mostenire - Gustul ca patrimoniu comun, pietele ca si calatorie culturala
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Gradini si ferme - peisaje productive valoroase

Economia antreprenoriald mica si familiala - forta de munca locald, beneficii directe
Legume, carne, lactate, fructe si ierburi - proaspete sau procesate, autentice
Suprafetele nesigilate - reduc caldura urband + multiple beneficii pentru biodiversitate
Procesare dupa retete locale - pastrarea la producétor a valorii addugate si profitului
Coalizarea orasului si a teritorivlui in jurul hranei, a lantului alimentar scurt

Gradinarit Urban - angajament colectiv intre administratie si rezidenti, transfer cultural,

utilizare temporard a terenurilor

Fermele si gradinile - calitate pe toti cei 4 piloni: social, economic, mediu si culturé
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Certificare locala de califaio in sprijinul pentru hrana produsa aproape

Lantul alimentar are nevoie de sprijin in toate segmentele sale. Chiar daca prezenta strategie
se referd la pietele agroalimentare, relevanta acestora este suvijinitd si de actorii relevanti

legati de hrana urband.
Producatori = angajatori dedicati locurilor de muncé locale si mestesuguivi
Cumpardtori - constienti de valorile lantului scurt, dimferma spre farfurie

Eco-sistemul de afaceri - impuls regional in agro-tourism + productie + HoReCa. Reteaua

localé de producatori si comercianti, Food hubs, bacdnii si scoli de gdtit, food influencers

Cercetare aplicata - Universitati (agronomie, stiintele vietii, sociologie, economie, urbanism),

cercetdtori culturali

Gastronomia locala ca marca - restaurantele dedicate locavorism-ului folosesc produsele
locale de buna calitate, controlate si disponibile constant. Clientela lor sprijind deja cu méndrie

folosirea produselor locale si redevin clienti ai pietelor si bacaniilor cu produse ,corecte”.

Administratiile locale si nationala - leaga teritoriul prin hrand, cu afaceri, culturd si cetateni,

prin strategii, programe, facilitéti si proiecte locale

Scoli si cluburi cu gradini proprii — pentru efectul maxim de inv&tare prin propria practicd —

invatat, plantat, ingrijit, recoltat, gatit.
Flux de cunostinte - traditiile sunt transmise prin contact direct cu purtdtorii lor
Atasamentul emotional fatd de munca proprie si rezultatul cresterii legumelor

intelegerea intregului proces al productiei hranei - experiente tematice

Adoptarea obiceiurilor s@natoase intr-un mod mai eficient, pe care le duci acasd
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Bune practici din alte orase

Strotegiile olimentare din Europa sunt cu precddere elaborate la nivel locot (pentru orase si
zone metropolitane) sau pentru regiuni cu caracter unitar din punct de vedere gastro-cultural si
economic. Aceastd concentrare pe zonele de actiune si gestiune, cu suficient teritoriu ,arondat”
le permite gradul maxim de eficientd in deservirea consumatorilor si in sprijinul prodiicatorilor,

prin sustinerec calitatii zonelor de desiucere.

Strategiile alimentare se bazeazd si pe coordonarea teritoriais, tilizarea terenurilor,

agricultura urband $i o perspectivd integrata a peisajului urban productiv.

O asumare concomitentd, constienta si eficienta

Transformarea Bucurestiului prin imbunatdatirea lantului séu alimentar nu este legatd doar de
alimente, ci are efecte profunde pe verticald si orizontald in economia locala regionald, in
piata muncii, in beneficii directe si indirecte. Dar mai ales creeazd in societate o retea de
locuri, un limbaj comun intre locvuitori si vizitatori, aduce speranté si coeziune sociald, leaga

invatarea cunostintelor si responsabilitate.

SFA
INFOGRAPHICS

Best Food Cities in the World

According to TasteAtlas Awards 24/25: 100 Best Dishes in the World

Cum devine Bucuresti un food city?

Profilul gastronomic al orasului se bazeazd concomitent pe pastrarea Si interpretarea
traditiilor roménesti, cat si pe dezvoltarea cosmopolité. In ultimii 10 ani dezvoltarea sectorului
gastronomic a fost exponentiald, atrégdnd un segment social semnificativ in a identifica
valoarea produsului final, a celor care il produc si in acest fel de a fi mai apropiati si de
partea productiva.

Hrana devine un vehicul cultural asumat si recunoscut, care va fi sprijinit activ in mai multe
planuri paralele: cadru de reglementare, infrastructurd publicd, comunicare $i agregare

sectoriala

- dezvoltarea unei politici locale pentry hrand pe lantul alimentar scurt
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- promovarea unui pact nescris in societate pentru calitate si sprijin activ
- Primdria isi asumd un rol de actor activ, integrator si constient
- Se realizeazd o piaia de gros publica pentru intermediere de produse certificate

- Se dezvoltd un sistem de certificare locald de calitate pentru tot lantul scurt

Gutat@ nu doar de turigii ci pretuita de

- mostenirea cultural@ culinara devine o valoare ¢
bucuresteni, accesibild in tot lantul alimentar, de l¢ producdtori, piete si prelucratori
gastronomici de toate nivelurile, de la cantinele institutiilor la restauranteie conduse de chefs

celebri.

SHORTEN YOUR

FOOD CHAIN

0

PACKAGING

FARM TRANSPORTATION DISTRIBUTICN SYORE PLATE

FARM  TRANSPORTATION UDISTRIBUTION  PACKAGING DELIVERY PLATE

GROW YOUR OWN: SANDIASEED COM

COMPONENTA SOCIALA Sl CULTURALA A PIETELOR $I OBIECTIVELOR GASTRONOMICE

Pentru ca pietele sa (re)devind locuri sociale importante in infrastructura urband, nu este
suficient ca doar conditiile sanitare si de curdtenie si confort minimal s& fie imbunatdtite.
Pentru ancorarea energiei sociale inepuizabila, adusd de cumpdrdtori si vanzatori deopotriva,
este nevoie de design imbundtétit la nivelul cladirilor pietelor, desigur, dar si la cel al spatiului

urban adiacent.

Este nevoie de acceptarea pietelor ca poli catalizatori din punct de vedere social, cultural si
economic, pe o perioadad care depdseste cu mult orarul de functionare propriu-zis. Contactul
social este deosebit de important pentru toate grupele de vérstd, dar mai ales pentru tineri si
varstnici. Unde sa se int@lneascd mai bine decat in jurul pietelor? Aceastd extindere de

activitate si vitalitate vor duce si la cresterea nivelului siguranté publicé in jurul pietelor, care
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momentan nu sunt atractive si uneori nici siticient de sigure, fiind locuri insalubre si parésite in

afara orarului de functionare, prea scurt.

Tietele pot deveni locuri sociale grin permisiunea si dezvoltarea de dfaceri gastronomice

adiacente, in cel mai bun caz direct in ciadirile pietelor, nu doar in contextul urban imediat.

Pietele pot fi si spatii culturale, pentru cultura urbané generald si cea gastronomicd, Spatii

pentry invatarea gdatitului, bucdt teschise pentru adulti Si copii care doresc s& tnvete dar si

s& comunica unii cu ceilalti.

Pietele pot fi spatii pentru educatie, pentru intelegerea si respectarea lantului aiimentar scurt,
pentru intelegerea efortului si dificultatilor celor care alcatuiesc acest lant. Spatii
expozitionale, multifunctionale, pentru intélniri civice si dezbateri vor creste varietatea de

vizitatori si activitati.

Care sunt mancarurile preferate ale romanilor?
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Cunoasterea participantilor la lantul alimentar scurt si intelegerea functiondgrii acestuia,
optim o cunoastere personald, vor creste emotia si atasamentul indispensabil pentru a
continua comertul la piete si contactul social si cultural. Doar aceste ingrediente vor putea
combate cresterea preturilor, concurenta acerba a supermarketurilor, lipsa de sustinere si a
strategiei publica pentru lanturile alimentare. Atasamentul si relatiile personale, calitatea
timpului petrecut si oferta diversa de activitati din jurul pietelor vor continua sa atraga

cumpdratori.

Toate aceste mdsuri, din punct de vedere istoric, restituie pietelor si spatiilor lor publice rolul
istoric pe care I-au avut multe secole, acela de loc principal de interes pentru locuitori.
Progresul modern de care ne bucur@m le-a transformat in furnizori intermediari de servicii

comerciale, si acelea partiale si de calitate fluctuanta.

Aceastd mostenire, inca vie, a retetelor si o ingredientelor, are o importantd componenté
culturald, gustul fiind patrimoniu. Felul in care mancdm, cumpdrdam si gdtim este o parte a
identitatii si a capacitatii de relationare cu teritoriile vecine, in care regésim cu placere i
surprizd retete pe care le consideram ca fiind ,roménesti”. Acest mod de a privi hrana este un
vehicul cultural si de invatare pe care orasele il pot sprijini activ prin infrastructura fizicé
(piete, gradini urbane, scoli de gétit) dar si prin promovare, catalizare, actiuni culturale sau

educative.
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Pentru a participa activ si a contribui la caracterul cosmopolit al Bucurestiului, lantul ai
poate include si particularitatile minoritatilor rezidente, care deja se manifestd in capdtul
comercial si gastronomic local, pentru satisfacerea propriilor nevoi dar si atrdgdénd public

autohton.

in concluzie, sustinerea lantului alimentar scurt $i a pietelor agroalimentare ca placé turnantd o
acestuia, treluie ca elementele obiective, cuantificabile — reprezentate prin regulaiiunte,
norme, proiecte, standarde — sa fie cemplementate permanent de elemente subiective, care au
o contributie esentiaia la rolul pietelor. Acestea sunt de multe ori emotii si sentimente, de
exemplu mandria fatd de produse traditionale, retele si gatitul din familie, constiinta
alimentatiei corecte, atasamentul personal faté de véanzatori si producdtori crescut prin rutine

mersului la piatd ca parcurs in vecindtate, socializare si polarizarea vietii in cartier.

Montag Studio
Eugen Pdnescu - arhitect si urbanist
2025, Bucuresti
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ANEXA M2

Q
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Masterplanul detaliaza Strategia pietelor cgroalin;‘efr_riﬁé_,rg sT::_IZntulu‘l' Qlimentor local cu
proiecte propriu-zise. Aceste proiecte sunt cuprinse ?nPlorQLéig__Ac:twﬁéSl in Fisele de piete,
stabilind prioritati si ierarhii in demararea si implementare. Pe baza Masterplanului, a Planului
de actiune si a Fiselor de proiect se pot demara actiuni la nivel de sector pentru achizitia
serviciilor specializate de proiectare complexd pentru reconfigurarea pietelor. Alté categorie
de servicii sunt cele de design de comunicare si design grafic. Pe baza unor criterii de calitate

se poate continua cu achizitia de produse.

Componentele principale ale masterplanului

Dezvoltarea sectoriald pentru ecosistemul agroalimentar se bazeazd pe cateva componente
principale, cele care acoperd si sustin intregul lant alimentar local, cu concentrare pe
produselor si producétorilor, pe cumpérétori si administratia locald, consideréand pietele ca o

placé turnantd pentru produse Si toate interesele legate de acestea.

s Infrastructura de comercializare - Pietele permanente si pietele volante

e Infrastructura de consum - Facilitati gastro — FoodHalls, Foodcourt in pietele
permanente

e Infrastructura de preluare-depozitare — centrul Food Hub S1

s Infrastructura de productie si educatie — gradini educative si comunitare

Componente administrative:

¢ Programe de cooperare si parteneriate
e Sistem local de certificare a calitatii in Sectorul1
e  Reglementari — regulamente locale, fise de calitate, manual de identitate grafica,

manual de comunicare, legislatie, politici sectoriale, ghiduri si recomandari.

1. Infrastructura de comercializare — piete permanente si volante

Fiecare piata permanenta este detaliata intr-o fisda distinctd, care contine consideratii

specifice de strare, obiective si actiuni.

Aspecte comune pentru pietele permanente sunt:

- Restructurarea zonei de vanzare pentru a crea fluxuri mai fluente pentru cumprétori,

asigurarea unui parcurs cu vizibilitate si claritate

VIZAT
spre neschimbare

SECRETAR GENERA]




- Asigurarea unor zone de alimentatie publicd si socializare

- Revizuirea regulamentelor de acces pentru vanzdtori i a mercurialelor de preturi.

Prioritatea de interventie este iusirata si in Planul de Actiune, dar justificata si in cadrul

prezentului Masterplanul. Stabilirea prioritétilor a tinut seama de mai «wulte criterii in

mod concomitent:

- Starea actuald a pietelor
- Dimensiunea pietelor
- Rolul pietelor in zond /sector

- Prezenta pietelor in memoria colectiva, renumele acestora

Pe baza acestor criterii, au fost alese ca prioritare acele piete care sunt in stare
nemultumitoare {(fizicd, finisaje, confortul utilizarii, curdtenie si conditii sanitare), cele care
sunt de mare dimensiune, sunt foarte cunoscute Si acoperd o zona semnificativd din sector
sau sectoarele vecine. De asemenea au fost alese piete care ar trebui sa deserveascd
cartiere periferice sau deservesc deja cartiere mari.

Pietele permanente prioritare pentru pentru interventiii de modernizare, construire si

gestiune sunt enumerate fara sa fie o ordine in abordare intre ele.

Piata Matache — interventie prioritard si permanentd, cu reconfigurarea intregii zone
aferente pietei, construirea unor hale noi si intreoducerea unor functiuni
complementare. Datoritd complexitatii interventiei si a selectiei prin concurs de solutii
a unei solutii de reconfigurare, se prevede o interventie etapizatd, cu amenajarea
spativlui eliberat dupd dezafectarea unei hale si a cioscurilor comerciale, precum si a
demoldrii Halei istorice Matache.

Hala rémasa se poate trata ca interventie temporard prin modernizare, la nivel de

instalatii si fatade.

Piata 16 Februarie — interventie prioritar@ si permanentd, cu reconfigurarea pietei
actuale, prin dezafectarea corpurilor existente, in special cele construite fard forme
legale. Se prevede construire aunei hale noi, cu depozite conforme si functiuni conexe.
Interventia poate fi efectuata in etape, data fiind complexitatea proiectului si

suprafata mare a pietei.

Piata Aviatiei — interventie prioritard si permanentd, cu dezafectarea constructiilor
existente si constuirea unei hale noi, cu depozite si deservitdé de o parcare si zona de

depozitare conforma.

Piata Domenii — interventie prioritard cu pastrarea pietei cu reconfigurare a
corpurilor de vanzare (hala) si magazine. Datoritd dimensiunii seminificative a pietei
si rolului acesteia n cartier, interventia poate fi etapizatd, in corelare cu regimul

propriet&tii diferitelor corpuri de cladire.

Piata 1 _Mai — reconfigurarea zonei pietei cu reconstruirea partialad a halei pietei,
pentru acomodarea vanzdrii la standarde superioare si dezvoltarea unei zone de
socializare.

Pietele cu prioritate medie de interventie sunt de importanta localé pentru zona de
proximitate, au dimensiune medie sau micd.
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Piata Dorchantilor - interventie de dimensiune micd prin re-amenajare, datoriic

dimensiunii reduse a spatiilor in adminsitrare publicd si a dezvolt@rii serviciilor de
deservire alimentard din zond, precum si ¢ amplasdrii unei piete volante in
preximitate. Spatiile rémase se pot adminsitra Th asociere sau concesiunc pentru
functiuni conexe lantului alimentar local.

Piafo Paijura — interventie de reconfigurare prin nlocuirea clddirilor existenrs si

conectarea la spatiile comerciale private pentru un proiect unitar.

Piata 3 Februarie — intereventie de reconfigurare pentru acomodarea vanzarii de
alimente, evential in regim saptamanal de piald volantd si cu amenajarea de

facilitati pentru vecinatate (buc&tarie comunitard).

Catorva piete li s-a schimbat in timp situatia si pot fi alocate strategic altor utilizari

sau desfiintate, putand fi suplinite de piete volante in vecindtate:

Piata Mures — cladirea existenta este impdrtitd de un supermarket Si un viitor centru

pentru cetateni si birouri ale primdriei de sector, care vor rezolva toate nevoile

cetatenilor din sector.

Piata Amzei -~ clddirea existentd, care nu a fost folositd niciodatd pentru scopul ei
initial de piatd agroalimentard, a primit doar comert conjuncutral de micd dimensiune
si utilizari temporare pentru evenimente culturale. O daté cu reconfigurarea cladirii
centrale a primdriei ca si co-working cultural si profesional, cladirea pietei va fi
alocatd unui centru permanent de artd. Deservireea zonei cu alimente va fi facutda cu

piata volantd in Piata Amzei.

Piata Aurel Vlaicu — alipierea pietei de o scoalé foarte solicitata si cu lipsé de spativ

pentru o extindere a dus la evaluarea necesitatii péstrarii pietei in aceasta locatie, cu

concluzia alocdrii terenului pietei pentru extinderea scolii.

Pietele volante. Flexiblitatea este o caracteristica principald, fiind adaptabile ca

dimensiune, sezon, locatie si frecventa.

Dinamica locatiilor, a producétorilor si a orarului le face sé fie organizate diferit in
spatiul disponibil. Toate au insd tipuri comune de zone, cu posibilitatea de extindere si
adaptare: zone tarabelor pentru comercianti, zona de alimentatie publicd, o

depozitarii/parcarii comerciantilor si zona de toaletd publicd temporard.




Pentru fiecare pozitie din etapa 2025 fiind elaborata o Schité de amplasament cu

detalierea standurilor si a facilitatilor necesare bunei functiondri.

Volanta Banu Manta — a fost prima piatd pilot Si cea mai des amenajatd ca atare.

Volanta Amzei — utilizeazd spatiul public intens utilizat si suplineste spatiile unei piete

permanente.

Volanta Walter Mdardcineanu/Cismigiv — utilizesizd un rond cu rol de parcare, cu un bun

acces pietonal.

Volanta Moraru Octavian (Beller) -

Volanta N. Caramfil / Burileanu

Volanta Henri Coanda

Volanta Banul Antonache/ Floreasca Automatica Park
Volanta Bucurestii Noi / Teatrul Masca

Volanta str. Hrisovului

Volanta Pajurei

Volanta Piata Romana (scuar Tache lonescu)

Pietele volante au fost organizate sdptamanal in o locatie dintre cele de mai sus in
sector, unele fiind organizate de mai multe ori, in functie de solicitari ale locuitorilor din

respectivele zine, ale comerciantilor, in functie de sezon si conditii meteo.

Selectia comerciantilor a fost facutd in colaborare cu Ministerul Agriculturii, acestia fiind

selectati dintr-o grupd de producdtoiri atestati de cdtre Minister.

Pentru primele piete au fost selectati comercianti atestati care oferd o mare diversitate
de produse brute si preparate, cu acoperire nationald. Pe masuerd ce pietele volante
vor intra in circuitul public uzual, pozitiile acestora vor deveni stabile prin testare si nivelul
de organizare va creste suficient pentru a le putea organiza in aceleasi locatii cu o
frecventd@ mai mare (saptamdnal sau bilunar), va fi necesard si binevenitd cooptarea
producdatorilor si comerciantilor locali din regiune (llIfov si judetele adiacente), pentru a

sustine mai puternic lantul alimentar scurt.

2. Infrastructura de consum — Foodhalls si Foodcourts
Aceste tipuri de facilitati sunt in general operate in sistem privat si atrag public
pentru varietatea gastronomicé (specificd orasului) si vitalitatea sociala si culturala.
De cele mai multe ori utilizeaza si repun in circuitul utilizarii dadiri abandonate, prin

operatiuni de regenerare urbana.

Modul in care aceste facilitati nu sunt doar o alaturare de tip foodcourt de shopping
mall, ci sunt incurajate s& conecteze restaurante /chefs locali, retete traditionale si

cosmopolite va duce la cresterea afectiunii pentru lantul alimentar.

3. Infrastructura de preluare-depozitare - FoodHub
FOOD HUB S1 - Crearea unei facilitati a S1 de colectare prin cumparare,

depozitare si vénzare a produselor certificate local, catre terti
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Pentru a-si asigura o pozitie decisiva in reglarea calitatii lantuivi ciimentar local,
primdria poate organiza propria infrastructurd de preluare-depozitare-vanzare
pentru produsele si producdtorii locali. Aceasta infrastructura exista deja in zona

privatd din Bucuresti si i zona publica in alte orase.

Este vorba de un centru (denumit FoodHubS1) pozitionat in zona periferica, cu acces
auto bun si eventual feroviar, unde producatorii locali pot vindce marfa, aceasta sa fie
depozitata in bsne conditii. Aceastd marfd poate fi apoi cumpdératd fiscalizat de
cumpardatori individuali {vénzatori in piete) dar mai ales de clienti institutionali.

Acest tip de institutie presupune un efort de organizare, insa efectul este decisiv in

reglaraea calitdtii si scurtarea lantului alimentar local.

4. Infrastructura de productie si educatie — grédini educative si comunitare la sol Si pe

terasele dadirilor, bucatarii comunitare

e  GRADINARIT - Gradini mici pe sol si acoperisuri incurajate cu metodologie si

regulament local de sector/capitald si Gradindrit Comunal si pedagogic

Gradinile comunitare sunt o bund modadalitate de utilizare a terenurilor latente, in special in

proprietate publicd. Aceastd utilizare poate avea i caracter temporar.
Se asemenea se incurajeazd gradindrilor private, chiar dacd sunt de dimensiuni mici.

Gradinaritul urban nu are ca tintd principald productia de alimente, ci rolul acestora in
procesele de crestere a sanatatii publice (fizicad si mentald), invatamant si conexiuni cuturale,

precum Si coeziune sociald intre generatii

5. Programe locale de cooperare
Sprijinul acordat retelelor alimentare locale pe toate segmentele — promovarea
de coalitii intre actori cu scopuri comune.
Acest tip de cooperare este cel mai putin cunoscut, incurajat si eficient, in ciuda
progresului recent al fiecdrui potential participant.
Parteneriatele locale potenteazd efectul asupra lantului alimentar prin utilizarea

produselor locale, a educatiei alimentare, a progresului cultural si social.
Lectii pentru tineri sau noii bucatari - primele retete gdtite nu se vité niciodatd!
Recunoaste-ti legumele, ierburile si fructele! - coltul copiilor in fiecare piata
Lucru intr-o gradina reald, pus méana la lucru si discutat cu gradinarul local
Scaderea costurilor de transport si vizitarea la locul productiei - pick&buy
Redescopera mostenirea gastronomica (mai mult decét mici, pastramad, etc.)
Ingrediente locale crescute sandtos - ca reguld si produse de bazd pe tot lantul
Combgierea risipei si deseurilor alimentare, a distributia méncarii nevandute
Sustinerea unui lant alimentar local puternic, clienti fideli ai producatorilor locali
City Label - Bucuresti Oras Gastronomic (distinctie doar pentru orase evoluate)
Dezvoltare multi-sectoriala intre ferme, evenimente sociale si culturale, agroturism

Promovarea evenimentelor gastronomice nationale si internationale corelate cu

ingrediente si produse locale



6

Sistem local de certificare a caliicitii in Sectorul 1 — Quality Labe!

'(b

e Sistem de certificare localé@ a calitatii produselor locale si a producdtorilor, precum si
a vanzatorilor de asemenea a locatiilor cu calitate certificatd din lantul alimentare
{productie, educatie, comercializare)

Pe baza unui set de indicatori se pot atrage prin aceastd distinctie localda rezultate
masurabile Tn comerciaiizarea produselor locale, vizibilitatea locatiilor si mandrisa si
atasamentul cetdtenilor participanti activi in cresterea si protejarea lantului alimentar

local.

7. Reglementdri locale

Reglementare locald detaliatd pentru hrand si deseuri — aprovizionare si
depozitare, pe baza legislatiei existente.
Aceste regulamente sunt detalieri si aplicari a legislatiei nationale actuale.

e Aplicarea legislatiei actuale cu detalieri si norme locale

e politici sectoriale pentru segmentele lantului alimentar

e ghiduri si recomandari — gradini pedagogice, scolare si extrascolare

e sisteme locale de certificare o calitatii

e Caiet de standarde de design pentru mobilarea pietelor permanente fise de
obiecte pentru mobilarea pietelor - Realizarea unei colectii de modele pentru
fundamentarea achizitiilor publice, pe baza de fisa generald de obiect si
indicatorii de calitate aferenti. Categoriile vizate includ tarabe/mese de
vanzare, iluminat interior si exterior (arhitectural), cosuri pentru deseuri, scaune Si
bdnci de sezut interioare si exterioare, panouri de afisaj

e Manual de identitate graficé - cromaticd, fonturi, sigle si ideograme

e  Manual de comunicare si interactiune cu stakeholder-ii

e regulamente de urbanism — pentru gradindrit urban Si utilizarea acoperisurilor-

terasd

Montag Studio

Eugen Pdnescu - arhitect si urbanist
2025, Bucuresti




ﬂ%/EXA #o 3

' ANEXA LA HOTARAREA CONSILIULUI
LOCAL ECTORULUI 1

0353 5 AU 202

i._.'-\‘-e"f DE AC% UNE

Planul de actiune pentru pietele agroalimentare din Sectorul 1 este o parte eseni;m; 'd"ln strateglo
complexd a sectorului alimentar local, care include toate componentele, de la e;oam de :

reglementare, productie, transport si depozitare, distributie, vanzare, procesaré, educctle, cuffura

si societate, comunicare, turism si tehnologie.

Planul de actiune se bazeaza pe abordarea strategica si masterplanul pentru piete, precum si pe

particularitatile situatiilor distincte ale pietelor permanente si a celor volante.

Documentul are caracter director in cadrul Politicii Alimentare pentru Sectorul 1, cu concentrare pe
pietele agroalimentare, insd cu proeicte conexe, care se bazeaza si catalizeazé efectul integrat al

masurilor si efectelor scontate.

Preambul

Conditii de elaborare

Planul de actiune pentru implementare si programul de investitii publice propuse pentru subiectul
strategiei evidentiazd actiunile, denumirea investitiilor, valoarea estimaté a acestorg, sursele
posibile de finantare, etapizarea realizarii investitiilor, stadiul implementdrii acestora la momentul
realizarii programului si partile responsabile de implementare. Planul de Actiune va fi actualizat cel

tarziv la 24 de luni, pentru a prelua si prevedea de asemenea evolutia sectoriald si bugetard.

Obiectivele Planului

Planul de Actiune evidentiazd proiectele incluse pentru coordonarea si sustinerea unui lant
alimentar local scurt, cu favorizarea interesului public, a sandtatii publice generale, a beneficiilor
sociale, economice, culturale si de mediu ale rezidentilor Sectorului 1 si ai bucurestenilor, precum si

ai producatorilor alimentari din regiunea invecinata.

Au fost avute in vedere si Obiectivele (SDG — Sustainable Development Goals) Agendei 2030 si la

obiectivele Europa 2020, in méasura in care dezvoltarea durabild si incluziva ca rezultat al unui




demers participativ la nivel de comunitate esi= principalul macro-obiectiv urmarit prin lista de

P
proiecte si Planul de actiune, precum si asigurarea unui cadru eficient si fezabil pentru protectia
patrimoniuici alimentar local, coroborat cu un nivel de viata mai crescii pentru locuitorii sectorului si

pentru producatorii agricoli.

Planul de actiune preia propunerile Strategiei pentru pietele agroalimentare din Sectorul 1 si le

alocd bugete estimative, responsabilitdti si perioade generice nentru implemeniare.

Pianul de Actiune este instrumentul principal de coordonare multisectoriald si de pregdtire a
implementarii de proiecte prin fonduri bugetare, fonduri structurale sau parteneriate public-private.

In acelasi timp este un instrument ce prezintd cdi de monitorizare a dezvoltarii sectorului specific.

Structura Planului de Actiune

Structura planului este alcatuita din urmatoarele componente principale si are rolul de a sprijini
structurile abilitate in vederea alocérii resurselor necesare, a coordondrii cu alte institutii implicate,
a monitorizdrii implementdrii si a informarii corecte asupra stadivlui de implementare. Preconizédnd
viitoarele perioade de finantare din fonduri structurale, structura planului prevede posibilitate de a
realiza integrarea si unor viitoare proiecte si oferd o perspectivé de ansamblu in vederea sprijinirii

procesului de decizie cu privire la acestea.

Pentru o operationalizare eficientd este necesard corelarea cu instrumente de management si
monitorizare existente la nivel de Primdrie de sector, Primarie Generald a Capitalei, Consiliu
Judetean llfov, grupuri de lucru interinstitutionale care includ si ministere relevante, respectiv

proceduri de raportare si ajustare in parcursul implementérii.

Lista proiectelor, perioada de implementare si re¢

principale

Lista masurilor este formatd din proiecte cu impact spatial (pietele permanente si volante) precum si
non-spatiale, rezultate din strategia alimentard a pietelor de sector. Aceste masuri au fost
coordonate in corelare cu strategiile si programele de la nivel municipal si sectorial, precum si

regional si national.

Planul de Actiune contine lista proiectelor pe priorit&ti si obiective, cu ordonarea proiectelor

conform perioadelor de implementare estimate, factori responsabili in implementare si parteneri

recomandati.
Denumire Descriere succinti si ~ Piata/ Respon  Responsabil Documente
proiect rezultat concret zona sabil secundar necesare
princi
pal
ETAPA 1 HCL, studii
si expertize,
TERMEN SHDALL
RUZ,



(0-12 LUNI) regulament
de
functionare

1) Protocol inter- sprijinirea lantului Sectorsi  PSI Ministere de  Protocol
institutional alimentar scurt local Capitala resort
si conectarea lui (agricultura,
B economica, medi,
(proiect prioritar) comunitard, culturala educatic,
si educativa cultura, etc.),
Inspectoratel
e sanitar-
veterinare
2) Conectarea la Se urmareste importul ~ Sectorsi  PS| EIT Decizie
portalul european  de cunostinte, Capitala Romania/EU, primar si
EIT FOOD atragerea de finantari, entitate protocol
o conectarea mediului externd cu rol
. privat cu administratia de consultant
locala, sprijinirea start-
up-urilor
3)  Bucharest Food Program local si Sectorsi  PSI entitate cu rol HCL/Decizie

City, ca city-label  aplicatie internationala ~ Capitala de consultant  primar

pentru Bucuresti pentru profilare in

Oras Gastronomic retele si evenimente de

profil. Se urmareste
promovarea si
atragerea de turism
gastronomic, precum
si transferul de
cunostinte
4) Parteneriat local Conectarea Sectorsi  PS| Universitatea HCL,
cu mediul administratiei locale Capitala de Stiinte protocol
universitar cu cercetare, aplicare Agricole,
si dezvoltare de solutii Universitatea
inovatoare dpdv Tehnica si
tehnic, social, Universitatea
evpnomic, de mediu si Bucuresti
cultural-antropologice
5) Piata Matache Organizarea unui Piata OAR PS1 HCL,
Srateit it concurs de solutii, .i.n Matache rele\./.ee:
vederea contractarii studii si
proiectului castigator expertize,
pentru implementare documentatie
Fisa de proiect tehiiics
’ pentru
concurs
6) Realizarea unui Impulsionarea Sector PS1 entitate curol HCL,
regulament de gradindritului urban ca de consultant  regulament
gradinarit urban, ocupatie cu efect gradinarit

pentru spatii
publice si private

benefic multiplu,
pentru spatii publice si
private

urban, studii
de
amplasament




(proicct prioritar)

7)  Food Board S1

Fondarea unui grupcu  Sector
rol consuiiativ

permanent, public-

privat, pentru a evalua
propuneri si proiecte

specifice lantului

alimentar

PS1

Asociatii de
profil,
personalitati
locale,
specialisti

HCL/Decizie
primar

8) Regulament de
inchiriere a
spatiilor
comerciale si
vanzare in pietele
agroalimentare
permanente

revizuirea Sector
regulamentului de

inchiriere si vanzare in

pietele agroalimentare
permanente, inclusiv a
mercurialului de

preturi

PSI

Asociatii de
producatori si
comercianti

HCL,
regulament
local

9) Regulament de
vanzare in pietele
volante

Realizarea unui Sector
regulament de vanzare

in pietele volante,

inclusiv a unei grile de
calificare pentru

vanzatori (certificat de
producator, vanzator

atestat in sistem de

calitate S1, vechime la

vanzare, etc)

PS1

PS1, DGITL

HCL,
regulament
local

10) Caiet de
standarde de
design pentru

mobilarea pietelor

permanente

Realizarea unei Sector
colectii de modele
pentru fundamentarea
achizitiilor publice, pe
baza de fisa generala
de obiect si indicatorii
de calitate aferenti.
Categoriile vizate
includ tarabe/mese de
vanzare, iluminat
interior si exterior
(arhitectural), cosuri
pentru deseuri, scaune
si banci de sezut
interioare si
exterioare, panouri de
afisaj,

PSI

DUPSPM

HCL/Decizie
primar

11) Manual de
identitate grafica
- sl comunicare

Stabilirea unui Sector
standard unitar pentru

piete referitor la

cromatica, fonturi,

sigle si ideograme

PSI

Agentie
specializata

Decizie de
primar

12) Program pilot
pentru amenajare
de gradini

Aplicarea pe zone pilot ~ Sector
a programelor
educative de

cunoastere, mostenire

PS1

Parteneri
privati
(asociatii de
locatari,
grupuri

HCL/Decizie
de primar,
regulament
de folosire,



comunitare pilot
pe teren public

(proiect prioritar)

culturala si coeziune
comunitara

civice, scoli
sau institutii,
firme, ONG)

studii de
amplasament

13) Piete volante de Continuarea Sector PS1 producitori HCL/Decizie
_ cartier programuiui piiot B atestati, de primar,
demarat in 2024 si individual regulament
extins in 2025. Fiind sau asociati de folosire,
(proiect prioritar) —un program permanent studii de
pe termen lung, se va amplasament
extinde pentru
acoperirea integrald a
cartierului, dar in
special va creste in
frecventa, pentru
asigurarea accesului
cetatenilor o data pe
saptamana la o piata
volanta la o distanta de
max 1,5km de casa sau
loc de munca
14) Piata Dorobanti Integrarea in spatiile =~ Dorobanti  PS1/ Comercianti  Proiet de
actuale a activitatilor (noua) si ONG-uri asanare si
cu profil gastromonic Unitate amenajare
. . Locala
Fisa de proiect de
Manage
ment
Denumire proiect Descriere Piata/zona Responsab  Responsab Documente
succinta si vizata il principal il secundar necesare
rezultat concret
ETAPA 2
TERMEN MEDIU
(1-3 ANI)

1) Parteneriatul local Completarea Sector PS1 Insp. Scolar HCL, studii
pentru Educatie programei scolare Bucuresti si  si expertize,
Alimentara cu dezvoltarea de scoli SF/DALI,

activitati private din  PUZ,
educative capitala, regulament
suplimentare - i ONG de




(proiect prioritar)

vizite in piete,
gradinarit
educativ in
gradini scolare ,
urbane sau
excursii la
producatori din

=

educatie de

agricola si functionare
gastronomi

ca

_ llIfov
2) Programul local de Sector PS1
combatere a risipei
deseurilor alimentare
3)  Quality-Label in Initierea unei Sector PS1 entitate cu  HCL/Decizie
Sectorul | distinctii locale in rol de de primar,
S1, pentru consultant  regulament,
produsele locale model de
(proiect prioritar) de calitate parteneriat
(criterii) din
regiune, pentru
producatorii
locali, pentru
intermediarii
locali (vanzatori
in piete sau
magazine/bacanii
fizice
agregatoare),
organizatori de
evenimente si
activitati specifice
lantului alimentar
4) Program de Trasee turistice Sector P Consiliul
promovare a pentru activitati Judetean
destinatiilor agro- regionale. lIfov
turistice din regiune . (prioritar),
cazare si . .
S . Dambovita,
vizite/degustari la e
.. Calarasi,
ferme, podgorii, :
gradini) care sunt Prahoya,
<o lalomita,
parteneri ai Giurgii).
lantului alimentar
local.
Cresterea Asociatii
cunoasterii si turistice,
atasamentului agricole si
fata de productie zootehnice
Scaderea Camerele
costurilor de Judetene
vanzare si de Comert
cumparare, prin si
culegere si Agricultura

comercializare



(pick&buy) la faiz
locului

y————

5) Unitatea Locala de dezvoltarea unei  Sector PS1 - HCL/Decizie

Management organigrame de primar,
interne in PS! organigrama
dedicate

_ (proiect prioritar) sectorului _

alimentar (piete,
depozite,
promovare,
parteneriate si
actiuni integrate
cu parteneri)

6) Program de Pentru Sector si PS1 entitate cu  Decizie de
promovare evenimentele Capitala rol de primar, plan

gastronomice — consultant  de marketing
piete speciale,

targuri, trasee si

excursii regionale,

Promovarea

speciald a

partenerilor

Programului

Local de Calitate

- Quality Label S1

7) Trasee culturale Trasee cultural- Sector PS1 entitate cu  Decizie de

gastronomice in S1 gastronomice, rol de primar, plan
elaborate pe baza consultant  de
unui plan de interpretare a
interpretare si patrimoniului
informare, cu cultural,
vizitarea unor gastronomic
locuri simbolice si istoric si
cunoasterea actual
patrimoniului/mos
tenirii cultural
gastronomic local.
8) Dezvoltarea Investigarea Sector PS1 Oficiulde  Decizie de
gradinilor cadastrala a cadastru primar
comunitare sp.agulor publlce si Studii de
private din S1 lasamert
care ar putea fi Entitate fek

(proiect prioritar) amenajate ca si consultanta  Regulament
gradini local
comunitare. Drevederi de

Regulament de
amplasare pe
terasele cladirilor
publice si private

preluat in
PUG
Capitala si
PUZ-uri
locale
publice si
private




Model-Kit de
construire si
ingrijire

9) Program complex

Bucharest Food City

Prezenta
internationala si
nationala la
evenimentele
gastronomice de
profil

Promovarea
modelului
Bucharest Food
Citysia
modelului Sectorl
(certificarea
locala) si a
lantului alimentar
scurt

Natic::al si PS1 Consultant
international de
specialitate

Decizie
primar

Kit de
prezenta
publica

10) Programul
Cu Copiii la piata

(proiect prioritar)

Organizarea in
pietele
permanente si
volante a Coltului
Copiilor, cu
program educativ
de weekend si
permanent in
pietele mari, a
unei bucatarii
educative pentru
invatarea gatitului
si cunoasterea
alimentelor si
ingredientelor.

Alternarea
profilului
gastronomic
romanesc
traditional cu
includerea
minoritatilor
etnice si culturale

Parteneri
ONG,

Insp. Scolar

Sector PS1

Decizie de
primar

Regulament
local

11) Programul

Comunitati la Piata

(proiect prioritar)

Program de
contact intre
administratia
publica si
comunitatea -
locala in locatii de
interes

Amenajarea in
pietele
permanente a unui
spatiu cu profil
comunitar-

Parteneri
ONG,

Sector PS1

Asociatii si
comunitati
locale

Decizie de
primar

Regulament
local



cultural pentru
expunere de
proiecte si dialog
local

Acest spatiu este
deschis
comunitdtilor
locale, cetatenitor
si contactului cu
administratia,
expunerea de
produse culturale.

12) Programul Organizarea in Sector PS1 Parteneri Decizie de
Mancare la Piata si p;erle:nente " ONG, primar
O masa calda la p ) 2 Asociatii si
iata unor spatit cu comunitati
piaj profil ; Regulament
. locale
gastronomic local
. o autorizat, cu
(proiecte prioritare) g
locuri in comun Insp
pentru servit o
. Sanitar-
masa, deschis .
veterinare
permanent.
Spatiile se
amenajeaza la
nivelul
infrastructurii de
baza
(bransamente) si
sunt folosite pe
baza de
programare
pentru gatit
educativ sau
prepararea
meselor calde
pentru categorii
defavorizate
13) Banca locala de Infiintarea unei Plasare PSI PS1/ HCL/Decizie
alimente — S1 banci locale de autonoma, (noua) de primar,
alimente pentru dar optima Unitate regulament
S1, dotata cu Locala de de folosire,
(proiect prioritar) depozite Shiate Manageme  studii de
FoodHub S1
conforme nt amplasament
sau cu o .
ks v , SF+proiect
pias J tehnic
14) Organizarea de piete  Continuarea Sector PS1 Ministerul HCL/Decizie
volante de cartier in programului pilot Agriculturii  de primar,
24-2 -
S1 20 025 cu Ascuiaiiade regulam.ent
cresterea .. . de folosire,
’ ; producatori ..
frecventei pe . studii de
’ atestati

cartiere (optim

amplasament




|/saptamzna/carti
er)

10

75) Food Halls

Spatii private sau  Sector PS|1
publice, in care
organizatorii si
operatorii
gastronomici
locali se
coreleaza cu
lantul alimentar
local si pietele
agroalimentare

privat

promoveaza
diversitatea
gastronomica
bucuresteana cea
culturala, etnica
si gastronomica.

Aceste spatii pot
fi autonome sau
parte a pietelor
importante
(Matache, 16
Februarie)

Organizator

Operatori SF/DALI,
gastro

. Autorizare si
locali

Proiect
Parteneri in tehnic
programul
Quality
Label S1

16) Gradini Comunitare
de Sector

(proiect prioritar)

Amplasare pe Sector PS1,
teren public si
privat, alocate pe
baza de inchiriere ONG
sau concesiune.

Aplicarea
programelor
educative de
mostenire culturala
si coeziune
comunitara.

Utilizarea poate fi
temporara pe
termen mediu.

partener de
program

Parteneri HCL,

privati regulament
(asociatii de gradinarit,
de locatari, studii de
grupuri amplasament
civice, scoli

sau

institutii,

firme,

ONQG)

17) Piata Mures

(proiect prioritar)

Fosta hala devine
centru pentru
cetateni si birouri
ale PS1,
supermarket si
alte servicii de
interes local

Piata Mures  PSI

Fisa de proiect

- DALI/PT

18) Piata Aurel Vlaicu

Utilizarea Aurel PS1
terenului pietei Vlaicu

pentru extinderea

scolii

Min. SE+PT
Educatiei



Fisa de proiect

19) Piata 3 Februarie Transformarea 3 Febr. PS1./ Ministerul DALI+PT
pietei intr-un pol (noua) Agriculturii
de cartier cu Unitate -

. . B} asociatii de

functiuni Locala de i .
. e producatori

diverseservicii Manageme .

o atestati
publice, intr-un nt B
spatiu flexibil. Parteneri in
Adiacent o piata programui
volanta si servicii Quality
gastronomice si Label S1
comerciale de
profil, la scara
mica a cartierului
Fisa de proiect

2(0) Piata Dorobanti Integrarea in Dorobanti PS1/ ONG de PT
spatiile actuale a (noua) cultura
activitatilor cu Unitate gastronomi
profil Locala de ca
gastromonic Manageme Badtenon B

_ : nt
Fiséd de proiect programul
Quality
Label S1

21) Téarg 16 Februarie Ulterior aprobarii
prin HCL a
rezilierii se va
reorganiza targul
temporar, pana la
aprobarea
masterplanului
pentru zona 16
Februarie.

22) Piata Pajura Desfiintarea Cartier PS1/ ONG de PT
structurii de Pajura (noua) cultura
acoperire si Unitate gastronomi
amenajarea Locala de ca
platfor~me1 pentru Manageme Paslanies i
volanta, nt

2 : programul
construirea unui .
corp nou pentru Quality
P p Label S1

23)

activitati sociale,
bucatarie
comunitara.

Fisa de proiect




Denumire proiect

Descriere
succinta si
rezultat concret

Piata/zona
vizata

Responsabil
secundar

Respo
nsabil
princi
pal

Documente
necesare

ETAPA 3
TERMEN LUNG
(PESTE 3 ANI)

Food Halls

Spatii private sau
publice, in care
organizatorii si
operatorii
gastronomici
locali se
coreleaza cu
lantul alimentar
local si pietele
agroalimentare

promoveaza
diversitatea
gastronomica
bucuresteana cea
culturala, etnica
si gastronomica.

Aceste spatii pot
fi autonome sau
parte a pietelor
importante
(Matache, 16
Februarie)

Sector

PS1 Parteneri in
programul
Quality Label
S1

Orga-

nizator

privat
Operatori
gastro locali

HCL, studii si
expertize,
SF/DALI,
PUZ,
regulament de
functionare

2) Amenajare de loturi

de gradinarit

Loturile sunt
amplasate pe
terenuri publice si
private
neconstruibile
(zone de protectie
fata de
infrastructura,
teren extravilan)

Sector

PS1 Detinatori si
administratori
de terenuri

Decizie de
primar/HCL

Model de
gestiune cu
regulament de
amenajare,



3

pentru inchiriat inchiriere si
familial, temporar folosire
pe termen mediu.

2?) S1 FOODHUB Dotare de Sector PS1 Parteneri in HCL
mtra‘stvructura 2 locatii PMB progr‘amul PUZ (dupa
tehnica Quality Label ot

(proiect prioritai} specializatd Sl 7

pentru preluare,
depozitare si
vanzare a
produselor.

Are caracter
industrial
periferic si
necesita
accesibilitate
mare auto si
feroviar (optim).

Datorita
configuratiei si
accesibilitatii
Sectoruluil, se
recomanda
dezvoltarea a
doua locatii, de
ambele laturi ale
caii ferate nord-
sud

Fisa de proiect

SF si proiect
tehnic

Regulament de
functionare

4) Piata Matache

(proiect prioritar)

Amenajare piata
si zona adiacenta
pe baza de
concurs de solutii
(proiect descris la
etapa scurtd)

Fisa de proiect

Zona Pietei PS1
Matache

Parteneri in
programul
Quality Label
S1

DALI, Proiect
tehnic

Regulament de
functionare

5) Piata 16 Februarie

Amenajare piata
si zona adiacenta

Fisa de proiect

Piata 16 PS1
Februarie

Parteneri in
programul
Quality Label
Sl

DALI, Proiect
tehnic

Regulament de
functionare

6) Piata Aviatiei

Amenajare piata
si zona adiacenta

Fisa de proiect

Piata PS1
Aviatiei

Parteneri in
programul
Quality Label
S1

DALI, Proiect
tehnic

Regulament de
functionare

7) Piata 1Mai

Amenajare piata
si zona adiacenta

Fisa de proiect

Piata 1 Mai  PSI

Parteneri in
programul
Quality Label
S1

DALI, Proiect
tehnic

Regulament de
functionare




8) Piata Domcnii Amenajare piata Piata PS1 Parteneri in DALI Proiect
si zona adiacenta  Domenii programul tehnic
Quality Label

Regulament de
functionare

Fisa de proiect
2 r S]

Notd: pentru fiecare orizont de timp;proiectele enumerate sunt impdrtite in mdsuri non-fizice (regulamente,
parteneriate, certificéri si programe) si mdsuri fizice {reabilitdri si construire de piete si depozite). Proiectele
nu sunt ordonate in ordinea realizérii lor, ele putdnd fi demarate concomitent, in functie de posibilitdti.

Proiectele prioritare sunt marcate ca atare.

Pietele care au prevdzute garaje subterane au fost plasate in Etapa 3 — termen lung

Conditii pentru realizarea procesului de implementare a proiectelor
I I

1. Capacitatea de management
Calitatea implementarii Planului de Actiune necesitd determinarea initierii proiectelor de catre Primaria de sector
si cooperarea inter-institutionald la nivel de sector-municipiu-regional, precum si atragerea de parteneri privati
din zona comerciald , non-guvernamental@ si organizatii civice. Pentru coordonarea masurilor $i comunicarea intre

niveluri administrative, consultative si de decizie se propune alcatuirea unei Unitgti Locale de Management

dedicatd lantului alimentar local.

Unitatea Locald de Management va pregati, monitoriza si ghida procesul de luare a deciziilor prin organizarea
unor grupuri de lucru intersectoriale. Ajustarea prioritétilor de bugetare si alocarii de resurse umane se va face
periodic prin evaluare recurentd si iterativé in cadrul grupului de lucru intersectorial pentru gestivne integrata.
Grupul de lucru va evalua si centraliza listele de proiecte elaborate in cadrul diferitelor programe de finantare,

respectiv documente de planificare integrate sectoriale.

Pentru a putea monitoriza impactul proiectelor la nivel socio-spatial, cu un grad de granularitate relevant,
Conisiliul Local va investi in ridicarea de date socio-economice agregate pe teme predefinite, raportate la
structura si cartierele din mediul urban. Un proces decizional bazat pe date si o interpretare interdisciplinard a

acestora este conditia esentiald pentru implementarea proiectelor din planul de actiune.

2. Conditii financiare
Modelul de prognoza financiard sectoriald va urmdrii determinarea ,,excedentului operational anual” — diferenta
intre veniturile totale si cheltuielile curente, care poate fi alocat finantarii datoriei publice si a programului de
investitii.

Pentru minimizarea riscurilor aparitiei dezechilibrelor bugetare, proiectia veniturilor se va face considerand si a
evolutiei crescatoare a cheltuielilor curente. Pentru perioada 2026— 2028 prognoza trebuie sa fie realizata
pentru fiecare indicator bugetar in parte.

A. Evolutia veniturilor (venituri cu pondere importantd in bugetul local)

1. Evolutia veniturilor din impozitul pe profit de la agenti economici
2. Evolutia veniturilor din cotele defalcate din impozitul pe venit

3. Evolutia veniturilor din sume alocate din cotele defalcate din impozitul pe venit pentru echilibrarea bugetelor
locale

4. Evolutia veniturilor din alte impozite pe venit, profit si castiguri din capital
5. Evolutia veniturilor din Impozit pe cladiri de la persoane fizice | Vi

6. Evolutia veniturilor din Impozit pe cladiri de la persoane juridice



7. Evolutia veniturilor din Impozit pe terenuri de la persoane fizice
8. Evolutia veniturilor din Impozit pe terenuri de la persoane juridice

9. Evolutia venituriloi din Taxe judiciare de timbru, taxe de timbru pentru activitatea notariala si alte taxe de

timbru

10. Evolutia veniturilor din Sume defalcate din taxa pe valoarea addugatd pentru finantarea chelivielilor

descentralizate la nivelul comunelor, oraselor, municipiilor
11. Evolutia veniturilor din Taxa asupra mijloacelor de transport de la persocrne fizice

12. Evolutia veniturilor din Taxa asupra mijloacelor de transport detinute de persoane juridice
13. Evolutia veniturilor din Taxe si tarife pentru eliberarea de licente si autorizatii de functionare

14. Evolutia veniturilor din Alte taxe pe utilizarea bunurilor, autorizarea utilizarii bunurilor sau pe desfasurare de

activitati

15. Evolutia veniturilor din Venituri din concesiuni si inchirieri

16. Evolutia veniturilor din Venituri din dividende

17. Evolutia veniturilor din Taxe extrajudiciare de timbru

18. Evolutia veniturilor din Alte venituri din taxe administrative, eliberari permise si certificate
19. Evolutia veniturilor din Venituri din vanzarea unor bunuri apartinand domeniului privat
20. Evolutia veniturilor din Subventii pentru compensarea cresterilor neprevizionate ale preturilor la combustibili
B. Prognoza cheltuielilor (numai cheltuieli curente)

1. Evolutia, in termeni reali, a cheltuielilor de personal

2. Evolutia, n termeni reali, a cheltuielilor cu bunuri si servicii

3. Evolutig, in termeni reali a cheltuielilor cu transferurile intre unitdti ale administratiei publice

4. Evolutiile celorlalte categorii de cheltuieli, pe fiecare capitol in parte si pe ftitluri conform clasificatiei economice
au fost previzionate tinGndu-se cont de domeniul respectiv de activitate, natura cheltuielii si realizdrile anilor

anteriori

3. Corelare cu documentatiile de urbanism s§i programul de investitii al autoritatilor locale
Din punct de vedere al coreldrii cu documentatiile de urbanism, proiectele se vor realiza in coordonare cu
reglementdrile prevazute in Planul Urbanistic Zonal si General in vigoare si in conditiile mentionate in Certificatul

de Urbanism emis pentru fiecare din proiecte.

4. Indicatori de monitorizare si evaluare a implementdrii Planului de Actiune
Indicatorii stabiliti vor face referire la indicatori calitativi, cantitativi si tendinte cu privire la gradul de
implementare o proiectelor prevazute in Planul de Actiune. Unitatea de Management va monitoriza
implementarea planului de actiune pe baza urmdtoarelor activitdti, in coordonare cu conditiile de co-finantare:

A. Proiecte referitoare la ameliorarea si dezvoltarea infrastructurii fizice

> Asigurarea bugetelor pentru realizarea proiectelor la faza SF/DALI, PT si DE in conformitate cu

legislatia in vigoare.

Indicator: aprobarea bugetului de catre consiliul local care va depune proiectul /proiecte spre finantare,
atragerea de fonduri extrabugetare (Guvernamentale, EU)




> Realizarea documentatiilor tehnico-economice de atribuir= in vederea participarii la procedura de
licitatie pentru elaborarea studiului de fezabilitate, proiectelor tehnice, si detalii de executie pentru investitiile

propuse in planul de acfiune

Indicator: postarea pe site-ul unitétii contractante a conditiilor de wiribuirea contractelor. Organizarea procesului
de stabilirea a contractantilor pentru lucrdrii solicitate

Indicator: semnarea contractului/contractelor

> Realizurec‘documentutiei tehnice in conformitate legisiatia existenta §i cu .r-:—_specmreu conditiilor
impuse de finantator

Indicator: Aprobarea documentatiei si semnarea contractului de co-finantare

> Organizarea procedurii de licitatie pentru alegerea constructorilor pentru realizarea investitiilor.
Indicator: Semnarea contractului-contractelor cu firmele de constructii

> Monitorizarea conditiilor contractului/contractelor de realizare a lucrarilor de investitii.

Indicator: Calitatea lucrdrilor, termenele de realizarea si sumele cheltuite sunt respectate

= Realizarea regulamentelor si ghidurilor prevazute in Planul de actiune.

Indicator: Adoptarea regulamentelor si diseminarea ghidurilor

B. Proiecte referitoare la ameliorarea si dezvoltarea infrastructurii fizice

> Realizarea ghidurilor si regulamentelor mentionate in Planul de Actiune in varianta imbunatatita sau

noud, in conformitate legislatia existenta si cu respectarea conditiilor impuse de administrator (PS1)

Indicator: Aprobarea ghidurilor si regulamentelor

> Realizarea contractelor de parteneriat cu entitati publice si private relevante, cu respectarea

conditiilor impuse de administrator (PS1)

Indicator: Semnarea parteneriatelor

Montag Studio
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in paralel cu reabiltarea si refacerea pietelor permanente, o componenta deosebit de

importanta este reprezentata de pietele volante. Ritmul propus la debut este suprapus
weekendului, saptamanalin alt cartier al sectorului.

Avand in vedere relativa raritate si distributie inegala si insuficienta a pietelor permanente pe
teritoriul sectorului, flexibilitatea in pozitionare si organizare a pietelor volante are capacitatea
de a satisface nevoia de alimente proaspete locale.

Caracterul general urmarit este de Piata volanta cu caracter de targ sezonier/de weekend,
eventual sarbatoresc pentru a aduce producatori speciali si a suplimenta oferta.

In masura in care piata pilot si cele ulterioare au succes in zonele identificate, in perspectiva
este necesara cresterea frecventei organizarii acestora, recomandat in regim saptamanal.
Aceasta provocare este in primulrand de personal (pentru gestiune) si logistica, fiind necesara
multiplicarea numarului de standuri si a capacitatii de stocare a acestora in perioadele dintre
piete.

Anexa - fis 2025. Montag Studio




ELEMENTE DE TEMA

Piata pilot isi propune testarea elementelor principale: —
- Oreteade furnizori-comercianti alesi pe criterii de calitate (atestare, produs local), care
acopera o varitate de produse si regiuni
- Mobilierul pilot — standuri similare de vanzare puse la dispozitia comerciantilor
- Comunicarea publica pentru atragerea cumparatorilor din proximitate.

Scenariile de mobilare a spatiului disponibil permit si o varianta majora, care acompdeaza mai
multi comercianti si una de uz regulat. Optional sunt desemnate si zone pentru alimientatie
publica.

in perspectiva, in functie de capacitatea si functionarea spatiilor publice alocate temporar
pietelor volante, se pot organiza evenimente de tip zilele cartierului, cu inchiderea traficului
uzual siacompdarea de evenimente social-culturale.

INDICATORI DE PERFORMANTA
- proiectarea si realizarea obiectivului
- gradul de satisfactie al utilizatorilor
- incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar
- numarulde utilizatori

SCENARII S| TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE

Etape ale implementarii
- Organizarea unei piete saptamanale volante adiacenta sediului primariei de sector,
pentru suplinirea nevoilor agroalimentare ale cartierului (in curs)

Scenariile de mobilare a spatiului disponibil permit si o varianta majora, care acompdeaza mai
multi comercianti.

Anexa saded 20 2025. Montag Studio
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COST ESTIMATIV Sl SURSA DE FINANTARE

Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de contruire, organizare si tin
sema de complexitatea obiectivuiui
Buget estimativ-5.00Ccuro

Sursa de finantare — bugetul local

STATUTUL PROIECTULUI

- Proiectul propus este prioritar
- Gradulde prioritate este mare, de importanta generala pentru Sectorul 1.

PARTENERI RECOMANDATI
Parteneri privati care dezvolta proiecte majore in zona (Atelierele Grivita, de exemplu)

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

Barcelona / Bruxelles

Anexa - fig
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AHER 3.0,

| FISA DE PROIECT —
|

Modul de («)'rgamza\r‘e al dépozitaru,kvanzéni, inchirierii spat,ulor este aflat sub cohtro[ul
administratiei locale (PS1). Acest rol permite controlul autoritatii locale asupra elementelor
esentiale legate de marfa/produse:

a. Calitate —atragerea si comercializarea produselor cu sigla de calitate locala, in sistem

de certificare locala a calitatii (local label S1) pentru controlul certificarii de producator,
a provenientei.

b. Cantitate — cantitati medii si mari — promovarea unui flux de afacere care asigura
sustenabilitatea si atractivitatea vanzarii catre cumparatori care au nevoie de garantia

Anexa - {
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provenientei, cantitate, recurenta, pastrarea calitatii, fiscalitate clara. Accesul la
cumparare este dedicat in special producatorilor, insa si segmentului de vanzatori
traditionali. Ambele categorii pot fi subiectul atestarii locale a calitatii n sistem S1.—

c. Pretsifiscalitate - mercurial actualizat dedicat pietelor. Pe viitor se recomanda ca
marfa sa se cumpare, depoziteze si vinde in conditii fiscale digitalizate.

d. Fidelitatea producatorilor si a cumparatorilor in rulajul marfii. Cumparatorii pot fi atrasi
prin garantia calitatii sistemului de calitate al S1 (reprezentat de producator-
intermediar-cumparator-locatie)

SITUATIE ACTUALA

Piata Matache este una dintre cele mai cunoscute piete din Bucuresti. Pozitia ei este
polarizanta pentru o zona intinsa de institutii si locuinte. Piata propriu-zisa a fost extinsa
succesiv cu corpuri noi dar si cu mai multe siruri de tarabe inchise, construite precar, pentru
produse de alimentatie si non-alimentare (casnice). Piata noua functiona in tandem cu Hala
Matache Veche, demolata acum 10 ani o data cu trasarea noului Bulevard Buzesti.

O parte semnificativa a pietei a ars acum un an, ceea ce a dus la inchiderea micilor spatii
comerciale si a tarabelor exterioare. Acestea au fost demolate si in locul lor s-a amenajat
temporar o suprafata publica pavata cu mobilier urban reversibil.

Corpulramas intact al halei a ramas functional, subutilizat si in conditii tehnice si estetice
nemultumitoare. Pentru acest corp sunt pregatite masuri locale de imbunatatire a conditiilor
de comercializare si depozitare.

Pentru intreaga zona a pietei si cu scopul de a reconstrui o cladire noua cu rol de hala agro-
alimentara, Primaria Sectorului1 va initia un protocol de colaborare cu Ordinul Arhtiectilor,
pentru organizarea unui concurs de solutii.

ELEMENTE DE TEMA DE PROIECT

......

Tema de proiect pentru hala ramasa functionala — cuprinde masuri de asanare si amenajare
temporara (deja realizate) si de reparatii si inlocuiri ale unor elemente ale halei actuale.
- Curatarea fatadei vitrate
- Inlocuireainstalatiilor de tratare si preluare a aerului, cu rol de incalzire si ricire
- Inlocuireailuminatului interior
- Amenajarea de grupuri sanitare si vestiare pentru vanzatori
- Imbunatéatirea conditiilor de acces si depozitare marfa si deseuri sortate
- Amenajarea unei zone pentru alimentatie publica, considerata traditionala si un factor
determinant din punct de vedere social al atractivitatii pietelor.
- Amenjarea zonei exterioare pavate cu o solutie temporara de alimentare electrica,
pentru organizarea de piete volante si evenimente social-culturale.

Anexa



- Amenajarea in acest spatiu exterior sau in interiorul halei a unei instalatii de expunere a
tuturor etapclor procesului de crearea a noii piete, cu o modalitate de prcluarea a
_ parerilor scrise. _
- Pentru activitati de vanzare la fata locului, de degustari, targuri si prezentari va fi
organizata si o zona de tarabe acoperite mobile/reversibile
Aceste masuri sunt doar partial reversibile prin demontarea unor instalatii in vedere refolosirii
in alte proiecte, dar sunt considerate necesare, avand in vedere durata estimata pana la
functionarea noii hale de circa 3 ani. Prin concurs nu este momentan clar daca se va pastra
hala existenta sau piata actuala va fi complet inlocuita.

Tema de proiect pentru noua hala si pentru zona adiacenta - va fi elaborata de specialisti
angajati prin procedura de concurs de solutii si va fi consultata cu toti actorii relevanti si cu
comunitatea locala. Se recomanda elaborarea unui studiu local de mobilitate integrata pentru
gestionarea traficului de aprovizionare si vizitatori. De asemenea se recomanda ca piata sa
dispuna de un subsol genero accesibil vehiculelor de aprovizionare, parcarii vehiculelor
vizitatorilor siamplasarea in subzol a zonei frigorifice.

Zonele principale sunt:
- Zonade preluare si depozitare (cu depozite simple, la rece si congelare) si vanzarea
marfii, amplasata subteran, cu elevatoare de marfa catre zona de comercializare
- Parcare publica si pentru comercianti - subterana
- Zona pentru alimentatie publica —tarabe, magazine, FoodHall

Piata Matache dispune de traditie, polarizare teritoriala si suprafata generoasa de teren pentru
construirea unui FoodHall gastronomic indoor, combinat cu o zona libera interioara pentru
organizarea de evenimente culturale si sociale, precum si a unei zone de bucatarie comunitara,
pentru evenimente si cursuri de gatit (pentru copii si adulti). Tema de proiect pentru FoodHall -
va fi elaborata pe baza modelelor europene, care sunt numeroase, atragatoare pentru rezidenti
la fel ca pentru turistii care folosesc Gara de Nord. (Nota — Se poate studia dezvotarea unei hale
gastronomice de tip Foodhall si in proiectul de reamenajare al Garii de Nord). Se recomanda
elaborarea unui studiu local de mobilitate integrata pentru gestionarea traficului de
aprovizionare si vizitatori. De asemenea se recomanda ca hala sa dispuna de o zona de acces
propice vehiculelor de aprovizionare, parcarii vehiculelor vizitatorilor si amplasarea zonei de
depozitare.

Accentul se va pune pe socializare, evenimente si alimentatie publica al fel de mult ca pe
comertulde alimente. Pentru ca piata sa devina din nou un loc de petrecut timp de calitate
pentru mai multe segmente sociale/familiale, paleta de oferte comerciale si non-comerciale
poate fi mult extinsa si facilitiata de spatii non-comerciale de inchiriat.

Masuri de management si marketing

Fidelizarea segmentului privat-micro de cumparatori poate fi facuta prin acordarea unui statut
special (,Cumparator de calitate in S1”) in cadrul sistemului de local labelling. Deschiderea

Anexa - fisa de project 2025. Montag Studio




acestei facilitati pentru micro-cumparatori familiali va atrage fidelizarea fata de pietele
agroalimentare permanennte sau volante, care sunt in alte zone si promoveaza mandria locala.

INDICATCRI DE PERFORMANTA

- proiectarea sirealizarea obiectivului

- gradulde satisfactie al vanzatorilor, cumparatorilor, vizitatorilor, vecinilor
- incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar (producatori)

- cantitatea rulata de marfa (depozitare si vanzare)

- numarul de vizitatori/cumparatori estimat

- numarul de producatori-vanzatori

- tipulde energie folosit (mix sustenabil)

ETAPIZARE SI TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE

Etape ale implementarii
- Efectuarea studiilor de teren — cadastral, geotahnic, releveu edilitar subteran si al

cladirilor existente (1 luna)
- Contractarea serviciilor de organizare a concursului de solutii pentru proiectul pietei
(inclusiv a documentatiei tehnice de concurs si organizarea concursului de solutii
(9 luni)

- Organizarea temporara a evenimentelor social-cultural-gastronomice pe

amplasamentul eliberat si amenajat temporar, in perioada efectuarii etapelor de
achizitie si proiectare+avizare, pana la predarea oficiala a amplasamentului general
catre constructor la demararea lucrarilor de construire (optional)

- Elaborarea documentelor de achizitie publica pe baza rezultatelor concursului, pentru
proiectare complexa, bazata pe criterii specifici de calitate (criterii ,,verzi” de
sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca, flux alimentar) (1 luna)

- Studiu de fezabilitate pentru hala alimentara, depozitul alimentar si garajul subteran
(3 luni + avizare)

- Contractarea proiectelor tehnice - bazate pe criterii specifice de calitate (criterii ,,verzi”
de sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca, flux alimentar)

(6 luni + avizare)

- Contractarea construirii obiectivelor (3 luni)
- Construirea sireceptionarea obiectivelor (36 luni)
- Incheierea contractelor cu comerciantii pentru vanzare si depozitare (3 luni)

COST ESTIMATIV SI SURSA DE FINANTARE

Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de contruire si tin sema de
complexitatea obiectivului
Buget estimativ - 150 mil.euro (teren, hala, depozit si parcare subterana)
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Sursa de finantare — bugetul local si fonduri EU

CORELARE CU PLANUL DE ACTIUNE

- Proiectul se inscrie in Planul de actiune in Etapele 1 (studii si concurs de solutii) si 3
implementare (1-3 ani)

.

SAWmOLPROECTUDL. 0 o

- \Proiect pribritar, conditionat de alte interventii »

- Gradulde prioritate este mare, de importanta generala pentru sector si capitala, de
asemenea locala pentru cartier

- Proiectul este conditionat de organizarea parteneriatelor externe si rezervarea bugetului

de implementare

Asociatii de producatori locali

Ministerul Agriculturii
Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

Consiliul Judetean Ilfov

Ordinul Arhitectilor din Romania - pentru organizarea concursului de solutii pentru proiectul
pietei

Mercat de Santa Caterina, Barcelona https://www.mercatdesantacaterina.com/en/
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FISA DE PROIECT

Plata Amzel este cea mai centrala plata agro a centrului Capitalei. Piata a fost sublectul unui

concurs de arhitectura in anii 2006-2007, ceea ce a avut ca rezultat inlocuirea vechilor
constructii cu o piata agroalimentara noua. Aceasta cladire nu a functionat ca piata agro, fiind
folosita doar partial pentru o zona minora alimentara, obiecte si vanzare informala. Spatiile
majore au fost folosite pentru evenimente culturale.

Prin restructurarea recena a zonei Amzei ca si cartier creativ, sediul primariei a fost transformat
in Hub Creativ si cladirea pietei a fost destinata unui operator cultural care sa o utilizeze
permanent.

Pentru a suplini nevoia de comert de alimente se organizeaza o piata volanta adiacent cladirii
teatrului/primariei.

- prmectarea Si reallzarea obiectivului

- gradul de satisfactie al utilizatorilor
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- incheierea de parteneriate cu actori din ltantul alimentar
- numarul de utilizatdri

ETAPIZARE SI TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE
Etape ale implementarii
- Organizarea unei piete saptamanale volante, pentru suplinirea nevoilor agroalimentare
ale cartierului (in curs)

CORELARE CU PLANUL DE ACTIUNE

- Proiectul (piata volanta Amzei) se inscrie in Planul de actiune in Etapa 1 termen scurt
(12 luni)

STATUTUL PROIECTULUI
- Proiectul propus este prioritar

- Gradul de prioritate este mare, de importanta pentru zona Amzei/Magheru/Calea
Victoriei.

PARTENERI RECOMANDATI
Parteneri privati care dezvolta proiecte majore in zona

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate
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ANEXA LA HOTARAREA CONSILIULUI
LOCAL AL SECTORULUI 1
Nr. |
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FISA DE PROIECT Piata Dorobanti | -

-

Pia

ta Dorobanti este una de mici dimensiuni si pozitionata intr-o zona c

u ridicat nivel economic
si social al centrului Capitalei. Piata este pozitionata favorabil intr-un centru de cartier,

alaturata multor magazine cu profil alimentar si optiuni gastronomice.

Situatia cadastrala si a proprietatilor in timp a dus la o diminuare a spatiilor pietei controlate
public.

in spatiile ramase, chiar daca de mici dimensiuni, se recomand& ca Priméria Sectorului1 sa
organizeze in gestiune proprie sau impreuna cu un partener institutional (Liceu cu profil
alimentar, Universitatea de Agronomie) sau privat — o bucatarie cu loc de servit masa pentru
evenimente comunitare si scoala de gatit. Acest tip de facilitate este in mare crestere a cererii
pentru socializare si invatarea primilor pasi ai gastronomiei, pentru adulti si copii.
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Aceste bucatarii comunitare pot fi folosite de organizatii non-guvernamentale pentru gatirea
unor portii pentru distributie gratuita persoanelor cu situatie defavoiabila. Acest tip de
activitate este recomoandabila in toate sptiile organizate pentru gatit din pietele
agroalimentare reabilitate din sector.

INDICATORI DE PERFORMANTA
- proiectarea sirealizarea obiectivului
- gradul de satisfactie al utilizatorilor
- incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar
- numarul de utlizatori
- tipulde energie folosit (mix sustenabil)

ETAPIZARE $I TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE

Etape ale implementarii
- Efectuarea studiilor de teren - cadastral, geotehnic, releveul si expertiza cladirilor
existente (1 luna)
- Elaborarea documentelor de achizitie publica pentru proiectare complexa, bazata pe

criterii specifici de calitate (criterii ,,verzi” de sustenabilitate, calitate arhitecturala si
inginereasca, flux alimentar) (1 luna)
- Studiu de fezabilitate pentru reamenajarea halei alimentare (2 luni + avizare)
- Contractarea proiectelor tehnice - bazate pe criterii specifice de calitate (criterii ,,verzi
de sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca, flux alimentar)

»

(4 luni + avizare)

- Contractarea construirii obiectivelor (3 luni)
- Construirea si receptionarea obiectivelor (12 luni)
- Incheierea contractelor cu comerciantii pentru vanzare si depozitare (3 luni)

Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de construire si tin sema de
complexitatea obiectivului

Buget estimativ - 3 mil.euro

Sursa de finantare — bugetul local si fonduri EU

CORELARE CU PLANUL DE ACTIUNE

- Proiectul se inscrie in Planul de actiune in Etapa 2 termen mediu
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STATUTUL PROIECTULUI

- Proiect pronus _

- Gradulde prioritate este mic, de importanta locala pentru cartier

- Proiectul este conditionat de clarificarea situatiei cadastrale si a gestionarii actuale a
spatiilor, de organizarea parteneriatelor externe si rezervarea bugetului de
implementare

ZPARTENER! RECOMANPAT! .
Organizatii non-guvernamentale (de tipul O masa calda), scoli de gatit
Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

EXEMPLE
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Modul de organizar'e al depozitarii, vanzarii, inchirierii spatiilor este aflat sub controlul

g B .

administratiei locale (PS1). Acest rol permite controlul autoritatii locale asupra elementelor
esentiale legate de marfa/produse:

a.

Anexa - {

Calitate — atragerea si comercializarea produselor cu sigla de calitate locala, in sistem
de certificare locala a calitatii (local label S1) pentru controlul certificarii de producétor,
a provenientei.

Cantitate — cantitati medii si mari — promovarea unui flux de afacere care asigura
sustenabilitatea si atractivitatea vanzarii catre cumparatori care au nevoie de garantia
provenientei, cantitate, recurenta, pastrarea calitatii, fiscalitate clara. Accesul la
cumparare este dedicat in special producatorilor, insa si segmentului de vanzatori
traditionali. Ambele categorii pot fi subiectul atestarii locale a calitatii in sistem S1.

Pret si fiscalitate — mercurial actualizat dedicat pietelor. Pe viitor se recomanda ca
marfa sa se cumpare, depoziteze si vinde in conditii fiscale digitalizate.
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d. Fidelitatea producatorilor si a cumparatorilor in rulajul marfii. Cumparatorii pot fi atrasi
prin garantia calitatii sistemului de calitate al S1 (reprezentat de producator-
intermediar-cumparater-locatie) —

SITUATIE ACTUALA

Piata Aviatiei este o piata mai putin cunoscuta, care deserveste o zona densa de blocuri din
vecinatatea aerodromului Baneasa. Piata este de mici dimensiuni, in aer liber cu copertine,
aflate in stare de degradare, fara a fi fost intretinute in ultimii ani.

Cladirile adiacente pietei suntin proprietate privata si se intentioneaza transformarea lor in
functiuni de interes, cu profil medical si alta cu profil gastronomic, cu realizarea de subsol nou
generos. Se recomanda ca Primaria Sectorului1 sa demareze studii si servicii de specialitate
pentru amenajarea unei piete noi ca hala de dimensiuni mici, pentru deservirea cartierului din
vecinatate si a zonelor de birouri.

in cartier se organizeaza recent si o piata volanta, care compenseazéa necesarul de produse
proaspete de producator artizanal pentru locuitorii si vizitatorii zonei.

ELEMENTE DE TEMA DE PROIECT

Tema de proiect pentru hala pietei viitoare — cuprinde masuri de transformare a pietei cu o
hala noua cu depozit aferent si amenajare aunei parcari subterane

- Hala agroalimentara va fi de dimensiuni medii-mici si va deservi strictul necesar al
vecinatatii blocurilor de locuinte si birourilor.

- Amenajarea in acest spatiu exterior sau in interiorul halei a unei instalatii de expunere a
tuturor etapelor procesului de ameliorare a noii piete, cu o modalitate de preluarea a
parerilor scrise.

- Depozitul alimentar va avea trei zone diferite de temperatura (ambientala, cu racire
medie si zona de congelare). Depozitul va fi gestionat printr-un mecanism de inchiriere
catre comercianti.

- Parcarea subterana va avea acces public pentru vehiculele comerciantilor (inaltime
mai mare de nivel) si ale vizitatorilor.

Accentulin amenajarea pietei se va pune pe socializare si alimentatie publica al felde mult ca
pe comertul de alimente. Pentru ca piata sa devina din nou un loc de petrecut timp de calitate
pentru mai multe segmente sociale/familiale, vor fi organizate spatii interioare pentru activitati
de vanzare la fata locului, degustari si prezentari.

Masuri de management si marketing

Fidelizarea segmentului privat-micro de cumparatori poate fi facuta prin acordarea unui statut
special (,Cumparator de calitate in S1”) in cadrul sistemului de local labelling. Deschiderea
acestei facilitati pentru micro-cumparatori familiali va atrage fidelizarea fata de pietele
agroalimentare permanente sau volante, care sunt in alte zone si promoveaza mandria locala.
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INDICATORI DE PERFORMANTA

_ - proiectarea sirealizarea obiectivului -
- gradul de satisfactie al vanzatorilor, cumparatorilor, vizitatorilor, vecinilor
- Incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar (restaurante)
- cantitatearulata de marfa (depozitare si vanzare)
- numarul de vizitatori/cumparatori estimat
- numarul de producatori-vanzatori
- tipulde energie folosit (mix sustenabil)

ETAPIZARE $I TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE

Etape ale implementarii

- Efectuarea studiilor de teren — cadastral, geotehnic, releveu edilitar subteran si al
cladirilor existente (1 luna)

- Contractarea serviciilor de demolare a structurilor existente si curatarea
amplasamentului (optional)

- Organizarea unei piete saptamanale volante pe amplasament in perioada efectuarii
etapelor de achizitie si proiectare+avizare, pana la predarea oficiala a amplasamentului
catre constructor la demararea lucrarilor de construire (optional)

- Elaborarea documentelor de achizitie publica pentru proiectare complexa, bazata pe

criterii specifice de calitate (criterii ,,verzi” de sustenabilitate, calitate arhitecturala si

inginereasca, flux alimentar) (1 luna)

- Studiu de fezabilitate pentru hala alimentara, depozitul alimentar si garajul subteran
(3 luni + avizare)

- Contractarea proiectelor tehnice - bazate pe criterii specifici de calitate (criterii ,,verzi”
de sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca, flux alimentar)
(6 luni + avizare)

- Contractarea construirii obiectivelor (3 luni)
- Construirea si receptionarea obiectivelor (36 luni)
- Incheierea contractelor cu comerciantii pentru vanzare si depozitare (3 luni)

COSTESTIMATIV $1 SURSA DE FINANTARE

Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de contruire si tin sema de

complexitatea obiectivului
Buget estimativ—20 mil.euro (teren, hala, depozit si parcare subterana)

Sursa de finantare — bugetul local si fonduri EU
CORELARE CUPLANULDEACTIUNE

S
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Proiectul se inscrie iii Planul de actiune in Ftapa 2 Termen mediu

STATUTUL PROIECTULU! ' —

INDICATORI DE PERFORMANTA

PROPUS/PRIORITAR/CONDITIONAT DE ALTE INTERVENTII

Gradul de prioritate este mediu, de importanta locala pentru cartier

Proiectul este conditionat de clarificarea situatiei cadastrale si rezervarea bugetului de
implementare

proiectarea si realizarea obiectivului

gradul de satisfactie al vanzatorilor, cumparatorilor, vizitatorilor, vecinilor
incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar (restaurante)
cantitatea rulata de marfa (depozitare si vanzare)

PARTENERI RECOMANDATI

Asociatii de producatori locali

Ministerul Agriculturii

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

Asociatiile de gastronomi

https://www.across-magazine.com/the-expansion-of-food-halls-across-europe-venues-to-

hang-out-eat-out-or-go-out-out/
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Strada Maguric

I PERSPECTIVI

e

e

SITUATIE ACTUALA S
Piata Aurel Vlaicu este o piaté de dimensiuni medii, de cartier.
Aflata in vecinatatea unei scoli cu un inalt grad de aglomerare a copiilor si cu necesar de
extindere, se propune desfiintarea pietei si folosirea spatiilor in folosul direct al scolii.

ELEMENTEDETEMA

Avand in vedere lipsa unei piete agroalimentare propriu-zise, se recomanda organizarea in
vecinatate a unei piete volante de mici dimensiuni, pentru a continua memoria colectiva a
locului de piata.

De asemenea, avand in vedere si vecinatatea Scolii Gimnaziale Herastrau, pentru a creste
gradul de interes al cetatenilor din sector si a acoperi nevoi locale pe o raza de 2-3km, in
spatiile ramase primariei, eventual in extinderea sptaiior destinate scolii, se recomanda ca
Primaria Sectorului1 sa organizeze in gestiune proprie sau impreuna cu un partener
institutional (Liceu cu profil alimentar, Universitatea de Agronomie) sau privat — o bucatarie cu
loc de servit masa pentru evenimente comunitare si scoala de gatit. Acest tip de facilitate este
in mare crestere a cererii pentru socializare si invatarea primilor pasi ai gastronomiei, pentru
adulti si copii.
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Aceste bucatarii comunitare pot fi folosite de organizatii non-guvernamentale pentru gatirea
unor portii pentru distributie gratuita persoanelor cu situatie defavorabild Acesttip de
activitate este recomoandabila in-toate sptiile organizate pentru gatit din pietele -~
agroalimentare reabilitate din sector.

INDICATORI DE PERFORMANTA
- proiectarea si realizarea obiectivului
- transferul de administrare catre administratorul specific al obiectivului educational
- tipulde energie folosit (mix sustenabil)

ETAPIZARE S| TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE

Etape ale implementarii
- Efectuarea studiilor de teren — cadastral, geotehnic, releveu edilitar subteran si al

cladirilor existente (1 luna)
- Contractarea serviciilor de demolare partiala a structurilor existente si curatarea
amplasamentului

- Organizarea unei piete saptamanale volante in zona, pentru suplinirea nevoilor
agroalimentare ale cartierului, in perioada efectuarii etapelor de achizitie si
proiectare+avizare, pana la predarea oficiala a amplasamentului catre constructor la
demararea lucrarilor de construire

- Elaborarea documentelor de achizitie publica pentru proiectare complexa a extinderii

scolii, bazata pe criterii specifice de calitate (criterii ,,verzi” de sustenabilitate, calitate

arhitecturala si inginereasca) (1 luna)

- Studiu de fezabilitate pentru constructii existente transformate si altele noi (5 luni +
avizare)

- Contractarea proiectelor tehnice - bazate pe criterii specifici de calitate (criterii ,verzi”
de sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca) (6 luni + avizare)

- Contractarea construirii obiectivelor (3 luni)

- Construirea si receptionarea obiectivelor (24 luni)

COST ESTIMATIV S| SURSA DE FINANTARE

Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de contruire si tin sema de
complexitatea obiectivului
Buget estimativ-20 mil.euro (teren, constructii)

Sursa de finantare — bugetul local si fonduri EU
CORELARE CU PLANULDEACTIUNE
- Proiectul se inscrie in Planul de actiune in Etapa 2 —termen mediu (1-3 ani).
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PARTENERI RECOMANDATI

STATUTUL PROIECTULUI

- Proiectul propus este prioritar si conditionat de alte interventii
- Gradul de prioritate este mare, de importanta locala pentru cartier
- Proiectul este conditionat de clarificarea situatiei cadastrale si rezervarea bugetului de

implementare

Organizatii non-guvernamentale (de tipul O masa calda), scoli de gatit

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

EXEMPLE

https://morningchores.com/community-kitchen/

https://communitykitchens.org.au/wp-content/uploads/2019/05/CK-Manual-compressed.pdf

~—

Community Kitchens Manual

How to set up and run Community Kitchans

(£

COMMUNITY
W TCHENS

9th Edition
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Modul de brgémzare al depozitérii, vanzarii, inchirierii spatiilor este aflat sub controlul
administratiei locale (PS1). Acest rol permite controlul autoritatii locale asupra elementelor
esentiale legate de marfa/produse:

a. Calitate - atragerea si comercializarea produselor cu sigla de calitate locala, in sistem
de certificare locala a calitatii (local label S1) pentru controlul certificarii de producator,
a provenientei.

b. Cantitate - cantitati medii si mari — promovarea unui flux de afacere care asigura
sustenabilitatea si atractivitatea vanzarii catre cumparatori care au nevoie de garantia
provenientei, cantitate, recurenta, pastrarea calitatii, fiscalitate clara. Accesul la
cumparare este dedicat in special producatorilor, insa si segmentului de vanzatori
traditionali. Ambele categorii pot fi subiectul atestarii locale a calitatii in sistem S1.

c. Pretsifiscalitate - mercurial actualizat dedicat pietelor. Pe viitor se recomanda ca
marfa sa se cumpare, depoziteze si vinde in conditii fiscale digitalizate.
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d. Fidelitatea producatorilor si a cumparatorilor in rulajul marfii. Cumparatorii pot fi atrasi
prin garantia calitatii sistemului de calitate al S1 (reprezentat de producator-
intermediar-cumparator-locatie)

SITUATIE ACTUALA

Piata 1 Mai este o piata de mici dimensiuni, care deserveste insa o zona densa de blocuri de-a
lungul bulevardului lon Mihalache .

Corpurile pietei suntin proprietate publica si privata, fara subsol. Aceasta situatie este
defavorabila organizarii si functionarii pietei.

Se recomanda ca Primaria Sectorului1 sa se angajeze prin protocol de colaborare cu
proprietarii privati, pentru reamenajarea unei piete noi ca hala de dimensiuni medii.
Segmentele pietei se pot amenaja si etapizat, dar urméand un proiect unitar, care trateaza
intreaga piata.

in zon4& se organizeaza recent si o piata volanta, care compenseaza necesarul de produse
proaspete de producator artizanal pentru locuitorii si vizitatorii zonei.

ELEMENTE DE TEMA DE PROIECT

Tema de proiect pentru hala viitoarei piete

- Halava fi de dimensiuni medii si va deservi strictul necesar al proximitatii, alaturi de o
zona de alimentatie publica si socializare de scurta durata. Alte atractii conexe vor
putea fi amenajate in spatiile gastronomice adiacente (private) — de asemenea pe
partea de alimentatie si evenimente.

- Halele vor ave aun sistem de conditionare a aerului interior in hala si un sistem de
iluminat economic si propice vanzarii de produse.

- Partial se poate pastra acoperirea halei, pentru restul fiind recomandata inlocuirea.

- Amenajarea in acest spatiu exterior sau in interiorul halei a unei zone de expunere a
tuturor etapelor procesului de ameliorare a noii piete, cu 0 modalitate de preluarea a
parerilor scrise, care poate juca permanent rolul de spatiu de informare si pastrare a
relatiei primariei cu cartierul.

- De asemenea se recomanda ca hala sa dispuna de o zona de acces propice vehiculelor
de aprovizionare si amplasarea zonei de depozitare conforma standardelor de pastrare
a alimentelor.

Masuri de management si marketing

Fidelizarea segmentului privat-micro de cumparatori poate fi facuta prin acordarea unui statut
special (,Cumparator de calitate in S1”) in cadrul sistemului de local labelling. Deschiderea
acestei facilitati pentru micro-cumparatori familiali va atrage fidelizarea fata de pietele
agroalimentare permanennte sau volante, care sunt in alte zone si promoveaza mandria locala.
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INDICATCR! DE PERFORMANTA

- proiectarea sirealizarea obiectivului

- gradul de satisfactie al vanzatorilor, cumparatorilor, vizitatorilor, vecinilor _
- iIncheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar (restaurante)

- cantitatea rulata de marfa (depozitare si vanzare)

- numarul de vizitatori/cumparatori estimat

- numarul de producatori-vanzatori

- tipul de energie folosit (mix sustenabil)

PARTENERI RECOMANDATI

Proprietarii privati ai spatiilor din piata actuala
Asociatii de producatori locali

Ministerul Agriculturii

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

Consiliul judetean Ilfov

https://www.lamberts.info/en/project/mercado-barcelo

Mercado Barcelo, Madrid
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timp, corpurile de cladire de la strada au trecut in proprietate privata, ramanand dedicate
comertului si serviciilor. Zona de vanzare in aer liber acoperita a ramas in proprietate publica,
fiind deosebit de degradata fizic, nefunctionala si folosita ca parcare informala.

Avand in vedere lipsa unei piete agroalimentare propriu-zise in cartier si pastrarea memoriei
colective a rezidentilor si reclamarea nevoii unei piete, se recomanda in prima faza organizarea
in vecinatatea halei a unei piete volante in spatiile reziduale nefolosite sau cu utilizarea

temporara a unor sptii de parcare la sol, pentru a continua memoria colectiva a locului de
piata.

In timp, cu pastrarea functionarii pietei volante, se poate construi un corp de cladire in zona de
tarabe, pentru organizarea de evenimente — o bucatarie cu loc de servit masa pentru
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evenimente comunitare si scoaia de gatit. Acest tip de facilitate este in mare crestere a ceverii
pentru socializare si invatarea primilor pasi ai gastronomiei, pentru adulti si copii.

Aceste bucatarii comunitare pot fi folosite de organizatii non-guvernamentale pentru gatirea
unor portii pentru distributie gratuita persoanelor cu situatie defavorabila. Acest tip de
activitate este recomoandabila in toate sptiile organizate pentru gatit din pietele
agroalimentare reabititate din sector.

in vederea solutionarii nevoilor de cartier se recomanda amenajarea si construirea de spatii cu
functionare concomitenta pentru :
- Piata agro fixa, chiar daca de dimnsiuni medii/mici, pentru deservide permanenta,
eventual piata volanta cu caracter de weekend.
- Spatiu gastronomic (bucatarie comunitara) pentru a pregati si oferi mancare gatita

pentru grupe dedicate ( ex. programul O masa calda), organizarea de evenimente
educativ-gastronimice (nutritie, cursuri de gatit, evenimente scolare, etc.) si o oferta de
evenimente sociale si culturale, cu aport important de socializare.

- gradul de satisfactie al utilizatorilor

- incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar
- numarul de utilizatori

- tipulde energie folosit (mix sustenabil)
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ESTIMATIV SI SURSA DE FINANTARE

DE IMPLEMENTARE

Etape ale implementarii

Organizarea unei piete saptamanale volante in vecinatate, pentru suplinirea nevoilor
agroalimentare ale cartierului (in curs)
Elaborarea documentelor de achizitie publica pentru proiectare complexa reamenajarii
cladirii, bazata pe criterii specifice de calitate (criterii ,verzi” de sustenabilitate, calitate

arhitecturala siinginereasca) (2 luni)
Studiu de fezabilitate pentru constructiile noi (3 luni)
Contractarea proiectelor tehnice - bazate pe criterii specifici de calitate (criterii ,,verzi”
de sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca) (6 luni)
Contractarea construirii obiectivelor (3 luni)
Construirea si receptionarea obiectivelor (18 luni)

Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de contruire si tin sema de

complexitatea obiectivului
Buget estimativ-1,5 mil.euro

Sursa de finantare — bugetul local si fonduri EU

project 2025. Montag Studio
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CORELARE CU PLANUL DE ACTIUNE

- Proiectul seinscrie in Planul de actiune in Etapa 2 termen mediu (1-3 ani)

- Proiectul propus este prioritar
- Gradulde prioritate este mare, de importanta generala pentru Sectorul 1.

Parteneri privati care dezvolta proiecte majore in zona

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

| ‘ 2025. Montag Studio
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FISA DE PROIECT - Piata 16 Februarie

CTIV GENERA \ , _
’Mod:jl'dé organi\zare al dehoziférii, vanzarii, inchirierii spaﬁilor este éﬂét éub controlul
administratiei locale (PS1). Acest rol permite controlul autoritatii locale asupra elementelor
esentiale legate de marfa/produse:

a. Calitate — atragerea si comercializarea produselor cu sigla de calitate locala, in sistem
de certificare locala a calitatii (local label S1) pentru controlul certificarii de producator,
a provenientei.

b. Cantitate — cantitati medii si mari — promovarea unui flux de afacere care asigura
sustenabilitatea si atractivitatea vanzarii catre cumparatori care au nevoie de garantia
provenientei, cantitate, recurenta, pastrarea calitatii, fiscalitate clara. Accesul la
cumparare este dedicat in special producatorilor, insa si segmentului de vanzatori
traditionali. Ambele categorii pot fi subiectul atestarii locale a calitatii in sistem S1.

c. Pretsifiscalitate - mercurial actualizat dedicat pietelor. Pe viitor se recomanda ca
marfa sa se cumpare, depoziteze si vinde in conditii fiscale digitalizate.
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d. Fidelitatea producatorilor si a cumparatorilor in rulajul marfii. Cumparatorii pot fi atrasi
prin garantia calitatii sistemului de calitate al S1 (reorezentat de producator-
intermediar-cumparator-locatie) —

SITUATIE ACTUALA \

Piata 16 Februarie este una de mari dimensiuni si pozitionata intr-o zona care o face
indispensabila.

Situatia cadastrala si a proprietatilor in timp a dus la o situatie de blocaj temporar asupra
controlului spatiilor pietei. Dupa deblocarea acestuia, se recomanda proiectarea intregii zone
comerciale, cu implementare etapizata, care va contine o cladire noua a pietei cu rol de hala
agro-alimentara si zone comerciale in er liber, folosite si pentru evenimente. .

ELEMENTE DE TEMA DE PROIECT

Tema de proiect pentru hala functionala - cuprinde masuri de asanare si amenajare
temporara si de reparatii si inlocuiri ale unor elemente ale halei actuale.

- Demolarea corpurilor construite ilegal si a amenajarilor temporare

- Evaluarea situatiei sigurantei la incendiu si rezistenta structurala, prin expertiza
specializata

- Curatarea fatadelor

- Inlocuirea/montarea instalatiilor de tratare si preluare a aerului, cu rol de incéalzire si
racire

- Inlocuireailuminatului interior

- Amenajarea de grupuri sanitare si vestiare pentru vanzatori

- Imbunatatirea conditiilor de acces si depozitare marfa si deseuri sortate

- Amenajarea unei zone pentru alimentatie publica, considerata traditionala si un factor
determinant din punct de vedere social al atractivitatii pietelor.

- Amenajareain acest spatiu exterior sau in interiorul halei a unei instalatii de expunere a
tuturor etapelor procesului de ameliorare a noii piete, cu o modalitate de preluarea a
parerilor scrise.

- Pentru activitati de vanzare la fata locului, de degustari, targuri si prezentari va fi
organizata si o zona de tarabe acoperite mobile/reversibile

Tema de proiect pentru noua hala - va fi consultata cu toti actorii relevanti si cu comunitatea
locala. Se recomanda elaborarea unui studiu local de mobilitate integrata pentru gestionarea
traficului de aprovizionare si vizitatori. De asemenea se recomanda ca piata sa dispuna de un
subsol generos accesibil vehiculelor de aprovizionare, parcarii vehiculelor vizitatorilor si
amplasareain subzol a zonei frigorifice.

Zonele principale sunt:

Anexa



- Zonade preluare si depozitare (cu depozite simple, larece si congelare) si vanzarea
marfii, amplasata subteran, cu elevatoare de marfa catre zona de comercializare

- Parcare publica si pentru comercianti - subterana _

- Zona pentru vanzare si alimentatie publica — tarabe, magazine, FoodHall

Accentul se va pune pe socializare, evenimente si alimentatie publica al fel de mult ca pe
comertul de alimente. Pentru ca piata sa devina din nou un loc de petrecut timp de calitate
pentru mai multe segmente sociale/familiale, paleta de oferte comerciale si non-comerciale
poate fi mult extinsa si facilitiata de spatii non-comerciale de inchiriat.

Masuri de management si marketing

Fidelizarea segmentului privat-micro de cumparatori poate fi facuta prin acordarea unui statut
special (,Cumparator de calitate in S1”) in cadrul sistemului de local labelling. Deschiderea
acestei facilitati pentru micro-cumparatori familiali va atrage fidelizarea fata de pietele
agroalimentare permanennte sau volante, care suntin alte zone si promoveaza mandria locala.

INDICATORI DE PERFORMANTA

- proiectarea si realizarea obiectivului

- gradul de satisfactie al vanzatorilor, cumparatorilor, vizitatorilor, vecinilor
- Incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar (producatori)

- cantitatea rulata de marfa (depozitare si vanzare)

- numarul de vizitatori/cumparatori estimat

- numarul de producatori-vanzatori

- tipulde energie folosit (mix sustenabil)

ETAPIZARE §I TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE

Etape ale implementarii
- Efectuarea studiilor de teren — cadastral, geotahnic, releveu edilitar subteran si al
cladirilor existente (1 luna)
- Organizareatemporara a evenimentelor social-cultural-gastronomice pe
amplasamentul eliberat si amenajat temporar, in perioada efectuarii etapelor de
achizitie si proiectare+avizare, pana la predarea oficiala a amplasamentului general
catre constructor la demararea lucrarilor de construire (optional)

- Elaborarea documentelor de achizitie publica pentru proiectare complexa, bazata pe

criterii specifici de calitate (criterii ,,verzi” de sustenabilitate, calitate arhitecturala si

inginereasca, flux alimentar) (1 luna)
- Studiu de fezabilitate pentru hala alimentara, depozitul alimentar si garajul subteran
(3 luni + avizare)
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- Contractarea proiectelor tehnice - bazate pe criterii specifice de calitate (criterii ,,verzi”

de sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca, flux alimentar)
(6 luni + avizare) =

- Contractarea construirii obiectivelor (3 luni)
- Construirea si receptionarea obiectivelor (36 luni)
- Incheierea contractelor cu comerciantii pentru vanzare si depozitare (3 luni)

COST ESTIMATIV S| SURSA DE FINANTARE

Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de contruire si tin semade -
complexitatea obiectivului

Buget estimativ—15 mil.euro (teren, hala, depozit si parcare subterana)

Sursa de finantare — bugetul local si fonduri EU

CORELARE CU PLANUL DEACTIUNE

- Proiectul se inscrie in Planul de actiune in Etapa 3 -termen lung

STATUTUL kPAR'O,[ECTULUI .

- Proiect prioritar, conditionat de alte interventii

- Gradulde prioritate este mare, de importanta generala pentru sector, de asemenea
locala pentru cartier

- Proiectul este conditionat de clarificarea situatiei cadastrale si a gestionarii actuale a
spatiilor, de organizarea parteneriatelor externe si rezervarea bugetului de
implementare

PARTENERI RECOMANDATI

Asociatii de producatori locali

Ministerul Agriculturii

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

Consiliul Judetean Ilfov

Ordinul Arhitectilor din Romania - pentru organizarea concursului de solutii pentru proiectul

pietei
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EXEMPLE

Mercat de Barceloneta, Barcelona intigs.//www.mercatdelabarceloneta.com/index.php

s
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Bulevardului Mihalache, pe care sunt amplasate in ritm aproximativ egal pietele Domenii si lon
Mihalache, inca functionale. Hala agroalimentara a fost divizata pe etaje, o marte fiind
inchiriata unui operator de tip supermarket si restul este in curs de reamenajare ca centru
pentru cetateni la nivelul intregului sector.

=

Avéand in vedere lipsa unei piete agroalimentare propriu-zise, se recomanda organizarea in
vecinatatea halei a unei piete volante in spatiile reziduale nefolosite sau cu utilizarea
temporara a unor sptii de parcare la sol, pentru a continua memoria colectiva a locului de
piata.

De asemenea, pentru a creste gradul de interes al cetatenilor din sector si a acoperi nevoi
locale pe o raza de 2-3km, in spatiile ramase primariei, se recomanda ca Primaria Sectorului

Anexa - figa
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sa organizeze in gestiune proprie'sau impreuna cu un partener institutional (Liceu cu profil
alimentar, Universitatea de Agronomie) sau privat — o bucatarie cu loc de servit masa pentru
evenimente comunitare si scoala de gatit. Acest tip de facilitate este in mare crestere a cererii
pentru socializare si invatarea primilor pasi ai gastronomiei, pentru adulti si copii. -
Aceste bucatarii comunitare pot fi folosite de organizatii non-guvernamentale pentru gatirea
unor portii pentru distributie gratuita persoanelor cu situatie defavorabila. Acest tip de
activitate este recomoandabila in toate sptiile organizate pentru gatit din pietele

agroalimentare reabilitate din sector.

O alta propunere complementara este de a testa posiblitiatea unui parteneriat in vecinatate
pentru noua zona de reconversie si regenerare urbana Ateleierele Grivita — Griro, care suntin
curs de planificare-aprobare. Aceasta zona, de mari dimensiuni si cu un viitor aprort
semnificativ de populatie noua (rezidenti si angajati) va solicita potential si o dotare urbana de
tip piata agroalimentard permanenta, de dimensiuni medii-mari, care sa sprijine nevoie de
alimente proaspete dar si socializarea rezidentilor in viitorul centru de cartier/ansamblu.

Pentru satisfacerea acestei nevoi sunt recomandate toate cele trei optiuni principale, ele
nefiiind deloc in contradictie in moementele de functionare concomitenta:

- Piata agro fixa, chiar daca de dimnsiuni medii/mici, pentru deservide permanenta

- Piatavolanta cu caracter de targ sezonier/de weekend, sarbatoresc pentru a aduce

producatori speciali si a suplimenta oferta

- Hala gastronomica (Hood Hall) pentru a oferi mancare gatita si o oferta de evenimente
sociale si culturale, cu aport important de socializare.

. , ; s

- e
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INDICA: ORI DE PERFORMANTI\
- proiectarea sirealizarea obiectivului
- gradul de satisfactie al utilizatorilor
- incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar
- numarul de utilizatori
- tipulde energie folosit (mix sustenabil)

ETAPIZARE S| TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE

Etape ale implementarii

- Organizarea unei piete saptamanale volante in vecinatate, pentru suplinirea nevoilor
agroalimentare ale cartierului (in curs)

- Elaborarea documentelor de achizitie publica pentru proiectare complexa reamenajarii
cladirii, bazata pe criterii specifice de calitate (criterii ,,verzi” de sustenabilitate, calitate

arhitecturala siinginereasca) (in curs)
- Studiu de fezabilitate pentru constructiile existente transformate (in curs)
- Contractarea proiectelor tehnice - bazate pe criterii specifici de calitate (criterii ,,verzi”
de sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca) (in curs)
- Contractarea construirii obiectivelor (3 luni)
- Construirea si receptionarea obiectivelor (12 luni)

URSADEFINANTARE
Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de contruire si tin sema de
complexitatea obiectivului

Buget estimativ -2 mil.euro

Sursa de finantare — bugetul local si fonduri EU

C‘Zbﬁéﬁkﬁ;@(}u PLANULDg ACTIL

- Proiectul se inscrie in Planul de actiune in Etapa 2 termen mediu (1-3 ani)

STATUTUL PROIECTULUL

- Proiectul propus este prioritar
- Gradul de prioritate este mare, de importanta generala pentru Sectorul 1.
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Parteneri privati care dezvolta proiecte majore in zona (Atelierele Grivita, de e

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

EXEMPLE

Anexa
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Modul de orgénizare al depozitarii, vanzarii, inchirierii spatiilor este aflat sub controlul
administratiei locale (PS1). Acest rol permite controlul autoritatii locale asupra elementelor
esentiale legate de marfa/produse:

a. Calitate —atragerea si comercializarea produselor cu sigla de calitate locala, in sistem
de certificare locala a calitatii (local label S1) pentru controlul certificarii de producator,
a provenientei.

b. Cantitate — cantitati medii si mari - promovarea unui flux de afacere care asigura
sustenabilitatea si atractivitatea vanzarii catre cumparatori care au nevoie de garantia
provenientei, cantitate, recurenta, pastrarea calitatii, fiscalitate clara. Accesul la
cumparare este dedicatin special producatorilor, insa si segmentului de vanzatori
traditionali. Ambele categorii pot fi subiectul atestarii locale a calitatii in sistem S1.
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c. Pretsifiscalitate —inercurial actualizat dedicat pietelor. Pe viitor se recomanda ca
marfa sa se cumpare, depoziteze si vinde in conditii fiscale digitalizate.

d. Fidelitatea producatorilor si a cumparatorilor in rulajul marfii. Cumparatorii pot fi atrasi
prin garantia calitatii sistemului de calitate al S1 (reprezentat de producator-
intermediar-cumparator-locatie)

SITUATIE ACTUALA .

Piata Domenii este una dintre cele mai cunoscute si accesate piete, care deserveste o zona
densa de blocuri de locuinte si strazi adiacente cu densitate medie.

Situatia cadastrala si a proprietatilor in timp a dus la schimbarea proprietarilor pe unele corpuri
de cladire. Dupa clarificarea acestei situatii, pentru o cladire noua a pietei cu rol de hala agro-
alimentara, se recomanda ca Primaria Sectorului1 sa investigheze avantajele si posibilitatile
organizararii unui concurs de solutii.

ELEMENTE DE TEMADE PROIECT

Situatia corpurilor de cladire initiale si a constructiilor parazitare aparute ulterior, dintre care
remarcabila sunt cele care ocupa domeniul public-trotuarul bulevardului si statia de trasnport
in comun, necesita o clarificare si o asanare prin demolare.

Tema de proiect pentru hala actuala - cuprinde masuri de asanare si amenajare temporara si
de reparatii siTnlocuiri ale unor elemente ale halei actuale.

- Evaluarea situatiei sigurantei la incendiu si rezistenta structurala, prin expertiza
specializata

- Demolarea constructiilor si anexelor construite ilegal

- Curatarea fatadelor

- Inlocuirea/montarea instalatiilor de tratare si preluare a aerului, cu rol de incalzire si
racire

- Inlocuireailuminatului interior

- Amenajarea de grupuri sanitare si vestiare pentru vanzatori

- Imbunatatirea conditiilor de acces si depozitare marfa si deseuri sortate

- Amenajarea unei zone pentru alimentatie publica, considerata traditionala si un factor
determinant din punct de vedere social al atractivitatii pietelor.

- Amenajareain acest spatiu exterior sau in interiorul halei a unei instalatii de expunere a
tuturor etapelor procesului de ameliorare a noii piete, cu o modalitate de preluarea a
parerilor scrise.

- Pentru activitati de vanzare la fata locului, de degustari, targuri si prezentari va fi
organizata si o zona de tarabe acoperite mobile/reversibile
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Tema de proiect pentru noua hala - va fi elaborata de specialisti angajati prin procedura de
concurs de solutii si va fi consultata cu toti actorii relevanti si cu comunitatea locala. Se
recomanda elaborarea unui studiu locai de mobilitate integrata pentru gestionarea traficului de
aprovizionare si vizitatori. De asemenea se recomanda ca piata sa dispuna de o zona de acces
propice vehiculelor de aprovizionare, parcarii vehiculelor vizitatorilor si amplasarea zonei
frigorifice.

Zonele principale sunt:

- Zonade preluare si depozitare (cu depozite simple, larece si congelare) si vanzarea
marfii, amplasata in mod optim subteran, cu elevatoare de marfa catre zona de
comercializare

- Parcare publica si pentru comercianti - subterana

- Zona pentru vanzare si alimentatie publica — tarabe, magazine, FoodHall

Accentul se va pune pe socializare, evenimente si alimentatie publica al fel de mult ca pe
comertul de alimente. Pentru ca piata sa devina din nou un loc de petrecut timp de calitate
pentru mai multe segmente sociale/familiale, paleta de oferte comerciale si non-comerciale
poate fi mult extinsa si facilitiata de spatii non-comerciale de inchiriat.

Masuri de management si marketing

Fidelizarea segmentului privat-micro de cumparatori poate fi facuta prin acordarea unui statut
special (,Cumparator de calitate in S1”) in cadrul sistemului de local labelling. Deschiderea
acestei facilitati pentru micro-cumparatori familiali va atrage fidelizarea fata de pietele
agroalimentare permanennte sau volante, care sunt in alte zone si promoveaza mandria locala.

INDICATORI DE PERFORMANTA

- proiectarea sirealizarea obiectivului

- gradulde satisfactie al vanzatorilor, cumparatorilor, vizitatorilor, vecinilor
- iIncheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar (producatori)

- cantitatearulata de marfa (depozitare si vanzare)

- numarul de vizitatori/cumparatori estimat

- numarul de producatori-vanzatori

- tipulde energie folosit (mix sustenabil)

ETAPIZARE §I TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE

Etape ale implementarii
- Efectuarea studiilor de teren — cadastral, geotehnic, releveu edilitar subteran si al
cladirilor existente (1 luna)
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COSTESTIMATIV $I SURSADE FINANTARE

CORELARE CU

STATUTUL PROIECTULUI -

Anexa - fis

Contractarea serviciilor de organizare a concursului de solutii pentru proiectul pietei -

optional si recomandat - (inclusiva documentatiei tehnice de concurs si organizarea
concursului de solutii — (9 luni)
Organizarea temporara a evenimentelor social-cultural-gastronomice pe

amplasamentul eliberat si amenajat temporar, in perioada efectuarii etapelor de
achizitie si proiectare+avizare, pana la predarea oficiala a amplasamentului general
catre constructor la demararea lucrarilor de construire (optional)

Elaborarea documentelor de achizitie publica pe baza rezultatelor concursului, pentru
proiectare complexa, bazata pe criterii specifici de calitate (criterii ,,verzi” de

sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca, flux alimentar) (1 luna)
Studiu de fezabilitate pentru hala alimentara, depozitul alimentar si garajul subteran
(5 luni + avizare)

Contractarea proiectelor tehnice - bazate pe criterii specifice de calitate (criterii ,,verzi”

de sustenabilitate, calitate arhitecturala siinginereasca, flux alimentar)
(6 luni + avizare)

Contractarea construirii obiectivelor (3 luni)
Construirea si receptionarea obiectivelor (36 luni)
incheierea contractelor cu comerciantii pentru vanzare si depozitare (3 luni)

Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de contruire si tin sema de
complexitatea obiectivului
Buget estimativ — 35 mil.euro (teren, hala, depozit si parcare subterana)

Sursa de finantare — bugetul local si fonduri EU

LANUL DE ACTIUNE -

Proiectul se inscrie in Planul de actiune in Etapa termen lung (peste 3 ani)

Proiect prioritar, conditionat de alte interventii

Gradul de prioritate este mare, de importanta generala pentru cartier

Proiectul este conditionat de clarificarea situatiei cadastrale si a gestionarii actuale a
spatiilor, de organizarea parteneriatelor externe si rezervarea bugetului de
implementare
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?ARTEE‘-EER& RECOMANDAT!
Asociatii de producatori locali

Ministerul Agriculturii

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

Consiliul Judetean Ilfov

B

TimeOut market, Lisabona https://lisbonlanguagecafe.pt/time-out-market-in-lishon/
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ANEXA LA HOTARAREA CONSILIULUI
= LOCAL AL SECTORULY

PRESEDIN [c DESEDINTA /| -/
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FISA DE PROIECT Piata Hera¥trau

Piata Herastrau a fost o piata de cartier, al carei teren a fost utilizat pentru construirea unei
cladiri cu profil mixt (comert, alimentatie, birouri), in parteneriat prin concesiune pe termen
lung a terenului

ELEMENTE DE TEM

Pentru a suplini nevoia de comert de alimente se dezvolta Piata Aviatiei (fisa de dedicata de

proiect) si se oreganizeaza recurent o piata volanta pe strazile Burileanu Stefan — Nicolae
Caranfil.

RMAI

e

- proiébtéréa $|:eé(izér(é\a obiectivului
- gradul de satisfactie al utilizatorilor
- incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar
- numarulde utilizatori
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5 ANEXA LA HOTARAREA SILIULUI
i LOCAL AL SECFORULUI 1

Nr.
05 AUG 2026
Alwéé/f:’;

PE
L

FISA DE PROIECT

Targul 16 Februarie este, alaturi de piata propriu-zisa, un punct central in cartierul Bucurestn
Noi pentru satisfacerea de nevoi comerciale cu produse si servicii de baza. Calitatea spatiilor si
amenajarilor pentru comert este slaba, fiind prezente numeroase improvizatii in constructii

temporare si instalatii.

Tema de proiect pentru zona 16 Februarie — cuprinde masuri de asanare si amenajare
temporara si de reparatii si inlocuiri ale unor elemente ale halei actuale.
- Demolarea corpurilor construite ilegal si a amenajarilor temporare
- Inlocuirea iluminatului improvizat

- Amenajarea de grupuri sanitare si vestiare pentru vanzatori

- Imbunétéatirea conditiilor de acces si depozitare marfa si deseuri sortate
- Amenajarea unei zone pentru alimentatie publica, considerata traditionala si un factor

determinant din punct de vedere social al atractivitatii pietelor.

Anexa - 1i
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- Pentru activitati de vanzare la fata locului, de degustari, targuri si prezentariva fi
organizata si o zona de tarabe acoperite mobile/reversibile
Tema de proiect pentru noua hala - Se recomanda elaborarea unui studiu local de mobilitate
integrata pentru gestionarea traficului de aprovizionare si vizitatori. De asemenea se
recomanda ca piata sa dispuna de un o parcare generoasa (eventual subterana) accesibila
vehiculelor de aprovizionare, parcarii vehiculelor vizitatorilor si amplasarea in subzol a zonei
frigorifice.

Zonele principale sunt:
- Zonade preluare si depozitare (cu depozite simple, larece si congelare) si vanzarea
marfii, amplasata subteran, cu elevatoare de marfa catre zona de comercializare
- Parcare publica si pentru comercianti - subterana
- Zona pentru vanzare si alimentatie publica — tarabe, magazine

Accentul se va pune pe socializare, evenimente si alimentatie publica al fel de mult ca pe
comertul de alimente. Pentru ca piata sa devina din nou un loc de petrecut timp de calitate
pentru mai multe segmente sociale/familiale, paleta de oferte comerciale si non-comerciale
poate fi mult extinsa si facilitiata de spatii non-comerciale de inchiriat.

INDICATORI DE PERFORMANTA

- proiectarea sirealizarea obiectivului

- gradul de satisfactie al vanzatorilor, cumparatorilor, vizitatorilor, vecinilor
- incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar (producatori)

- cantitatearulata de marfa (depozitare si vanzare)

- numarul de vizitatori/cumparatori estimat

- numarul de producatori-vanzatori

- tipulde energie folosit (mix sustenabil)

ETAPIZARE $I TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE

- corelare cu proiectul Piata 16 Februarie (fisa distincta de proiect)

COST ESTIMATIV SI SURSA DE FINANTARE

Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de contruire si tin sema de
complexitatea obiectivului

Buget estimativ- 15 mil.euro (teren, hala, depozit si parcare)

Sursa de finantare — bugetul local si fonduri EU



CORELARE CU PLANUL DE ACTIUNE

- Proiectul se inscrie in Planul de actiune in Etapa 3 —termen lung

STATUTUL PROIECTULUI

- Proiect prioritar, conditionat de alte interventii

- Gradulde prioritate este mare, de importanta generala pentru sector, de asemenea
locala pentru cartier

- Proiectul este conditionat de clarificarea situatiei cadastrale si a gestionarii actuale a

spatiilor, de organizarea parteneriatelor externe si rezervarea bugetului de
implementare

e i

TENER

Asociatii de producatori locali
Ministerul Agriculturii

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

Anexa - fig
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Plata 3 Februane este o] plata mlca de cartier, care deserveste 0 zon preponderent de case
Spatiile pietei sunt momentan nefolosite.

ELEMENTE DE TEMA

Avand in vedere lipsa unei piete agroalimentare propriu-zise si caracterul relativ izolat al
cartierului Straulesti, precum si pozitia centrala a fostei piete, se recomanda organizarea
spatiul ramas a unei piete volante de mici dimensiuni, pentru a continua memoria colectiva a
locului de piata.

De asemenea, avand in vedere si vecinatatea Scolii Gimnaziale nr.13, pentru a creste gradul de
interes al cetatenilor din sector si a acoperi nevoi locale, se recomanda ca Primaria Sectoruluil
sa organizeze in gestiune proprie sau impreuna cu un partener institutional (Liceu cu profil
alimentar, Universitatea de Agronomie) sau privat — o bucatarie comunitara cu loc de servit
masa pentru evenimente comunitare si scoala de gatit. Acest tip de facilitate este in mare
crestere a cererii pentru socializare si invatarea primilor pasi ai gastronomiei, pentru adulti si
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copii. Aceste bucatarii comunitare pot fi folosite de organizatii non-guvernamentale pentru

gatirea unor portii pentru distributie gratuita persoanelor cu situatie defavorabila. Acest tip de

activitate este recomoandabila in toate sptiile organizate pentru gatit din pietele

agroalimentare reabilitate din sector.

INDICATORI DE PERFORMANTA

proiectarea sirealizarea obiectivului

gradul de satisfactie al utilizatorilor

incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar
numarul de utilizatori

tipul de energie folosit (mix sustenabil)

ETAPIZARE S| TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE

Etape ale implementarii

Efectuarea studiilor de teren — cadastral, geotehnic, releveu edilitar subteran si al
cladirilor existente (1 luna)
Contractarea serviciilor de demolare partiala a structurilor existente si curatarea

amplasamentului (optional)

Organizarea unei piete saptamanale volante pe amplasament in perioada efectuarii
etapelor de achizitie si proiectare+avizare, pana la predarea oficiala a amplasamentului
catre constructor la demararea lucrarilor de construire (optional)

Elaborarea documentelor de achizitie publica pentru proiectare complexa, bazata pe

criterii specifice de calitate (criterii ,,verzi” de sustenabilitate, calitate arhitecturala si

inginereasca, flux alimentar) (1 luna)
Studiu de fezabilitate pentru constructii existente transformate si altele noi eventual

(2 luni + avizare)

Contractarea proiectelor tehnice - bazate pe criterii specifici de calitate (criterii ,,verzi”
de sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca, flux alimentar)

(4 luni + avizare)

Contractarea construirii obiectivelor (3 luni)
Construirea si receptionarea obiectivelor (12 luni)
incheierea contractelor cu comerciantii (8 luni)

COSTESTIMATIV SI SURSADE FINANTARE

Anexa

Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de contruire si tin sema de
complexitatea obiectivului
Buget estimativ -5 mil.euro (teren, constructii)



Sursa de finantare — bugetul locat si fonduri EU

CORELARECUPLANULDEACTIUNE = =~ =

- Proiectul se inscrie in Planul de actiune in Etapa 2 —termen mediu (1-3 ani)

- PROPUS/PRIORITAR/CONDITIONAT DE ALTE INTERVENTII
- Gradul de prioritate este mediu, de importanta locala pentru cartier
- Proiectul este conditionat de clarificarea situatiei cadastrale si rezervarea bugetului de

implementare

Organizatii non-guvernamentale (de tipul O masa calda), scoli de gatit

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

)-content/uploads/2019/05/CK-Manual-compressed.pdf

https://communitykitchens.org.au/v
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How to set up and run Community Kitchens

Sth Edition

COMMUNITY
KITCHENS

https://www.lemonde.fr/en/economy/article/2025/12/17/inside-one-of-new-york-s-

community-kitchens-at-the-forefront-of-the-cost-of-living-crisis-in-the-united-
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ANEXA LA HOTARAREA CONSILIULU,
——————LOCALAL SECTORULUI 1
Nr.
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FISA DE PROIECT Piata Floreasca

J
!
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e cartier Floreasca,
dedicata alimentatiei publice. Corpurile de cladire au trecut in proprietate privata, cu pastrarea

functiunii principale de alimentatie publica, insa cu eliminarea pietei agroalimentare si
constituirea cladirii ca pol pentru gastronomie rafinata de nivelinalt. in acest mod cartierul si-a
pierdut piata si lipsa spatiilor construite au dus la organizare cu regularitate a unei piete volante
in zona Parcului Automatica.

In apropiere se dezvolta o hald gastronomicéd majora (Marketta) si numéarul mare de locatii
gastronomice in polul de cartier li intareste profilul de destinatie gastronomica.

intimp, cu pastrarea functionarii pietei volante, se poate cduta un corp de cladire pentru
organizarea unei piete.

- gradul de satisfactie al utilizatorilor
- incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar

- numarul de utilizatori
- tipulde energie folosit (mix sustenabil)
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ETAPIZARE S| TERMENE ESTIMATIVE DE IMPLEMENTARE

Etape ale implementarii
- Organizarea unei piete saptamanale volante in vecinatate, pentru suplinirea nevoilor
agroalimentare ale cartierului (in curs)

CORELARE CU PLANUL DE ACTIUNE

- Proiectul (piata volanta Floreasca) se inscrie in Planul de actiune in Etapa 1 termen
scurt (12 luni)

STATUTUL PROIECTULUI

- Proiectul propus este prioritar
- Gradulde prioritate este mare, de importanta pentru Cartierul Floreasca.

PARTENERIRECOMANDATI

Parteneri privati care dezvolta proiecte majore in zona

Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

Anexa - fisa de profect ‘ 2025. Montag Studio



FISA DE PROIECT

oBEcHIV. ¢ . .
Abordarea unui rol central |yn lantul allmentar local scurt (scurtarea traseulm dlntre product|e Si
consum) si in controlul si promovarea calitatii produselor, prin introducerea unui segment
esential in gestiunea calitatii, aflat sub controlul administratiei locale (PS1). Acest segment
este reprezentat de o facilitate tehnica si financiara, cu rol de intermediere intre producatori si
cumparatori (en-gros). Acest rol permite controlul autoritatii locale asupra elementelor
esentiale legate de marfa/produse:

a. Calitate - atragerea si dispersia produselor cu sigla de calitate locala, in sistem de
certificare locala a calitatii (local label S1) pentru controlul certificarii de producator, a
provenientei, dar si a unor actori din segmentul de cumparatori (institutii si privati).

b. Cantitate — cantitati medii si mari — promovarea unui nivel de afacere care asigura
legatura intre producatorii de capacitate si cumparatorii care au nevoie de cantitate,
recurenta, pastrarea calitatii, fiscalitate clard. Accesul la cumparare este dedicatin
special sectorului en-gros, dar Hub-ul poate avea si 0 zona de vanzare en-detail.

c. Pretsifiscalitate — mercurial dedicat acestui FoodHub, mai accesibil decat cel din
pietele agro. Marfa se cumpara, depoziteaza si vinde in conditii fiscale digitalizate.

d. Fidelitatea producatorilor si a cumparatorilor in rulajul marfii. Cumparatorii pot fi atrasi
intr-un sistem de abonament, pentru a avea legitimatii dedicate —in sustinerea
sistemului de calitate al S1 (reprezentat de producator-intermediar-cumparator-
locatie)

SITUATIE ACTUALA

Acest\tl'p de faCIlltate eX|sta in Bucurestl in Sectorul5 gestlonata prlvat cu succes.

Alte orase din tara au amenajat asemnea ,,piete de gros”, cu acelasi obiectiv, de a facilita
transferul, calitatea si pretul marfii. Pietele acestea au un mercurial propriu.

FoodHubS1 este o constructie cu caracter industrial-depozitare (hala, hale), cu o platforma de
parcare pentru vehicule de gabarit si tonaj mare, cu guri de conectare pentru autoremorci.
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Cladirile vor fi echipate tehnic cu instalatii de racire pe diferite niveluri de temperatura (de la
congelare larece de pastrare curenta).

Va fi optim pozitionat in zona periferica a sectorului, cu acces auto bun dinspre zona
metropolitana, regiune, conectat ta centura municipala si principalele artere de acces auto.

Aceasta institutie este dedicata rulajului de marfa in regim en-gros, insa, asa cum a fost cazul
in alte orase, promovarea Hub-ului ca loc unde se gasesc produse de calitate garantata la
preturi mai mici decat la piata a dus la o cerere de cumparare de la persoane private.

Pentru acest segment se poate organiza o zona de vanzare, cu sugestia de a fi intrunite anumite
conditii: cumparatura minima la saci/cantitati mai mari (min 10kg/sort), vanzarea in anumite
zile cand traficul institutional este mai scazut (weekend). Desigur, perioadele traditionale -
perioadele de facut conserve (gemuri, zacusca, muratruri) pot constitui exceptii. Fidelizarea
segmentului privat-micro poate fi de asemenea facuta prin acordarea unui statut special
(,Cumparator de calitate in S1”) in cadrul sistemului de local labelling. Deschiderea acestei
facilitati pentru micro-cumparatori familiali nu face concurenta pietelor agroalimentare
permanennte sau volante, care suntin alte zone, au mai putina marfa disponibila.

Pentru activitati de vanzare la fata locului, de degustari, targuri si prezentari va fi organizata si o
zona de tarabe acoperite.

FACILITATI
- Preluare-depozitare in boxe de dimensiuni diferite (cu acces constrolat al gestionarului
si al chiriasului)
- Comercializare pentru parteneri dedicati si ocazional/sezonier pentru cumparatori
individuali (recomandat pe baza atestarii Label Sector1obtinuta gratuit si digital)

PRODUCATORII
Spatiile amenajate specializat (depozite de frig, rampe de acces, elevatoare de manipulare,
rafturi de mare gabarit) permit producatorilor locali sa beneficieze de urmatoarele optiuni
a. Depoziteze marfa temporar in regim de chirie —n caz ca sunt vanzatori in piete. Chiria
ofera boxe cu acces individual pentru refrigerare sau congelare, depozite simple.
b. Vanda marfa catre Sectorul1, marfa fiind depozitata in vederea vanzarii catre
cumparatori
Pentru beneficiul producatorilor, cumparatorilor, gestionarului si a altor parteneri, cladirea va
dispune si de sali de discutii si negocieri, o sala de sedinte si prezentar. Zona tehnica va contine
si 0 zona de birouri pentru administrare, vestiare cu dusuri si grupuri sanitare.

CUMPARATORII
Cumparatorii din aceasta categorie (en-gros) sunt interesati de: predictibilitate, cantitate si
calitate certificata si constanta, fiscalitate legala, preturi preferentiale (mai mici decat in piete

si comertul privat), controlul unui partener de incredere si stabil (PS1)

Cumparatori Institutionali
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- Cantine ale institutiilor: primaria, sgitale, scoli si gradinite, armata, interne, parlament,

guvern

Cumparatori Privati organizati
- sectorul HORECA, gastronomic,
- lanturile de magazine alimentare — mici, medii si mari (supermarket-uri)
- vanzatorii din pietele agroalimentare (si ei certificati local de sistemul S1)

INDICATORI DE PERFORMANTA

- proiectarea sirealizarea obiectivului

- incheierea de parteneriate cu actori din lantul alimentar (producatori si cumparatori)
- cantitatea rulata de marfa (achizitie si vanzare)

- numarulde abonati (producatori si cumparatori)

- tipulde energie

.
z

IZARESITERMENEESTIMATIVEDEIMPLEMENTARE = = @
Etape ale implementarii

- ldentificarea, rezervarea sau achizitia terenului necesar (3-12 luni)

- Efectuarea studiilor de teren — cadastral, geotehnic, releveu edilitar subteran si

eventual al cladirilor existente (1 luna)
- Elaborarea documentelor de achizitie publica pe baza rezultatelor concursului, pentru
proiectare complexa, bazata pe criterii specifici de calitate (criterii ,,verzi” de

sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca, flux alimentar) (1 luna)
- Studiu de fezabilitate pentru hala, platforma, depozitul alimentar si parcare (6 luni +
avizare)

- Contractarea proiectelor tehnice - bazate pe criterii specifice de calitate (criterii ,,verzi”
de sustenabilitate, calitate arhitecturala si inginereasca, flux alimentar)
(6 luni + avizare)

- Contractarea construirii obiectivelor (3 luni)

- Construirea sireceptionarea obiectivelor (24 luni)

- Incheierea contractelor cu comerciantii pentru depozitare (3 luni)
COSTESTIMATIV $1 SUI

Costurile estimative sunt bazate pe indicatori generali de construire si tin sema de
complexitatea obiectivului
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Buget estimativ — 20mil.euro (platforma, hala, depozit si parcare subterana) — fara

costuri de asigurare a terenului necesar

Sursa de finantare — bugetul local si fonduri EU

CORELARE CU PLANUL DE ACTIUNE

- Proiectul se inscrie in Planul de actiune la etapa 3 —termen lung (peste 3 ani)

STATUTUL PROIECTULUI

- Proiect prioritar, conditionat de alte interventii

- Gradul de prioritate este major, de importanta generala pentru sector si Capitala, de
asemenea pentru llfov si judetele invecinate (ca si facilitate importanta a lantului
alimentar local si regional)

- Proiectul este conditionat de asigurarea terenului si rezervarea bugetului de
implementare

PARTENERI RECOMANDATI

Asociatii de producatori locali
Ministerul Agriculturii
Directiile sanitar-veterinare si de sanatate

Detinatori de terenuri si active (concesiuni)

Consiliul Judetean Ilfov

AgroTransilvania Cluj https://agrotransilvania.ro cu model de guvernanta participativa
transparent, accesibil la
https://drive.google.com/drive/folders/1MwUpdQPLrgt6 HPIQMKcl8 QVwtysulUmX

Serviciile oferite acopera toate scenariile de sprijin pentru producatori si accesul
cumparatorilor, in gadrul de gestiune si calitate reglementat si garantat de autoritatea locala
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ag‘ O Despre noj g Clientii nostri Testimoniale Suvernantd corporativd Noutds Contact

Boxe congelare Boxe refrigerare Tonete legume si fructe

roschansing n v& anima - a

s g sprafat s 1otals 1€

Locuriin piata Depozite Spatii pentru birouri

https://www.grossmarkt-hamburg.de/en/
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https.//www.grossmarkt-hambuig.de/en/contact-press/press-co:itact-downloads

City supplier and fresh produce centre for the
north: Wholesale Market Hamizurg fruit,

vegetables and flowers

The green heart of Hamburg is Germany's largest fresh produce centre for fruit,
vegetables and flowers. For more than 100 years - 60 of them in Hammerbrook
- the wholesale market has been supplying Northern Germany, Scandinavia

and Eastern Europe with fresh produce. The catchment area today comprises
around ten million people. As a municipal company, Wholesale Market Hamburg
not only feels obliged to guarantee a continuous supply of fresh goods, but
product variety and best quality are also top priorities at all times. The
wholesale market is a safe, regulated place for fresh produce and complies with
all requirements, as a certified food business with comprehensive hygiene and
quality management in accordance with DIN standards 9001 and 22000.
Without the fresh fruit and vegetables from the wholesale market, not only
would our plates look rather dull, but many shelves in the supermarkets would
also be empty. For while many of us are still asleep, the Wholesale Market
Hamburg is bustling with activity. Seven days a week, around the clock, 330
small and medium-sized enterprises ensure that roughly 6,200 commercial
customers receive the best quality fruit, vegetables and flowers, from a range of
both regional and overseas producers from around the world, so that they are at
the grocer's shop early in the morning and our favourite restaurant can offer the
freshest meals.

Important economic factor for Hamburg

With an annual turnover of two billion euro, the Wholesale Market Hamburg is
the most important trading centre for fruit and vegetables in Germany and
among the top 10 in Europe. Its location directly at the port, the main railway
station in its immediate vicinity and the direct connection to the motorway
guarantee short distances and the utmost freshness when the goods are
delivered to shops. Its importance is also reflected in the full utilisation of the
trading and storage areas. Customers and traders with an electric vehicle benefit
from the e-charging points installed in the market's parking area.

The wholesale market ranks 15th among Hamburg employers, with more than
3,000 employees. Showcasing both small and medium-sized businesses, the
Wholesale Market Hamburg features on the list of semi-international

employers in Hamburg, thus contributing to the economic growth and tax
revenue of our city. Management of Wholesale Market Hamburg has been inthe hands of Managing
Director Eliane Steinmeyer since 2015.

Family businesses, freshness, leisure - the diversity of the wholesale
market

The wholesale market promises variety, quality, expertise - all in one place. Our
producers and wholesalers are experts when it comes to fresh food. They are
predominantly family businesses, some already in their 4th or 5th generation as
wholesalers. They supply supermarkets, independent specialist retailers, the
catering trade as well as hotels, canteens and hospitals. The Wholesale Market
Hamburg also supplies the popular weekly market traders with fresh food and
flowers. With their extensive, high-quality assortments, the market traders thus
make an indispensable contribution to healthy nutrition in Hamburg. And yet
Hamburg's wholesale market, as the 'green heart of Hamburg', doesn't just
pump freshness into the city.

Even if end consumers can't shop themselves at the wholesale market in
Hammerbrook, anyone who's interested has the opportunity to experience the
trade live as part of a guided tour in the early hours of the morning. With the
Mehr!Theater in the market hall, and the German Additives Museum
(Zusatzstoffmuseum) with its outdoor area where concerts and events are held
regularly, the Wholesale Market Hamburg is also an important cultural hub.
Buyers, traders and consumers can find information about products and

players at the Wholesale Market Hamburg on our website, our newsblog
FRISCHH & KNACKIG, as well as on Facebook and Instagram.
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The fruit and vegetable hall measures

£ , the height of the hailis 2!
! 5. The basement and ground floor
each measure - Himd, the mezzanine
ﬂoor covers
17.000m%, The offices in the building
take up about ¢

The market’s flower hall is somewhat
smaller, measuring ! x 570 with a
height of {3 m It COnS(StS of the
basement with 1

, the ground
floor with ¢ “and + of office
space.

The market hall has been listed as a
historic building since 13%¢

The market site

The market site covers a total area of 2
ares, The area of the handlmg
facilities amounts to 7%, loading
and unloadmg areas for the buyers take

up £

Company parking spaces cover a total of

17,459m2,

28

360m* of the retail space is owned
by private companies. 2 1t
to market companies.

The handling of goods

with more than

»e5 handle 1.5 s 3
of goods at the Wholesale Market Hamburg
every year. The value of these goods (fruit
and vegetables) amounts to approx.

3 Lor

The Wholesale Market Hamburg currently
has around &, ¢ ] i

The value of the flowers traded is estimated
at s ;

£
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